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Attraktive Zielgruppe:
Wer sind die Leser von AUTOHAUS?

AUTOHAUS wird von Betriebsinhabern, Betriebsleitern, aber auch Meistern und dem
Personal im Zubehor- und Teileverkauf in den kaufkraftigen Grof3- und Mittelbetrieben ge-
lesen und geschatzt. Auf die Bediirfnisse dieses Kreises ist das Fachmagazin thematisch
abgestimmt.

= AUTOHAUS erreicht eine gut ausgebildete Leserschaft, die zu 89 % leitend
tatig ist und beruflich Verantwortung hat.*

= 87 % der AUTOHAUS-Leser sind Investitionsentscheider.”

= AUTOHAUS erreicht das ganze Spektrum der Kfz-Branche

Wirksames Werbemedium

= AUTOHAUS hat eine IVW-geprifte verbreitete Auflage von 19.796 Exemplaren
(IVW 01.07.2015-30.06.2016).

= Jedes Exemplar AUTOHAUS hat It. aktueller Leser-Struktur-Analyse eine
geschétzte Anzahl von 4,6 Lesern.*

= Fachzeitschriften sind mit 97 % die wichtigste Informationsquelle fur
die Zielgruppe der Autohduser.”

= Mehr als 80 % der Leser duRern sich positiv Uber die Bedeutung von Anzeigen
in AUTOHAUS, sowohl was deren Nutzwert als auch was Imagefaktoren betrifft.*

= lhre Anzeige in AUTOHAUS hat eine Seitenkontaktchance von 71%.*

* Quelle: TNS Infratest MediaResearch, AUTOHAUS Leser-Struktur-Analyse 2014
(siehe erganzend Kurzfassung der Erhebungsmethode auf Seite 7)
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Kurzcharakteristik:
Was bietet AUTOHAUS?

AUTOHAUS ist das Informationsmedium fiir Unternehmer und Flhrungskréfte moderner
Automobilbetriebe. Fachrichtung: die gesamte Automobilwirtschaft, Automobilhandels- und
Reparaturbetriebe (einschlieRlich Autoelektrik und Bremsendienste), Ersatzteil-, Zubehor-
und Reifenhandel. In insgesamt 21 Ausgaben behandelt es praxisnah die vielschichtigen
Themen des Automobilgewerbes. Der viermal jahrlich erscheinende AUTOHAUS-Sonderteil
GW-trends biindelt Informationen fiir ein erfolgreiches Gebrauchtwagengeschaft und dient
der Professionalisierung der Handelsbetriebe im GW-Sektor. In zahlreichen AUTOHAUS-
Sonderheften werden Spezialthemen, z.B. IT, Bauen etc., ausfihrlich dargestellt (siehe
Themenplan).

AUTOHAUS bietet der Kfz-Branche ein Rundum-Sorglos-Paket mit groRer Themenvielfalt
und hoher Zielgruppenrelevanz. Neben den Kernprodukten Magazin und Online-Portal
gehoren auch ePaper, News-App, Newsletter, Heftarchiv, Biicher, die AUTOHAUS Akademie
und die Stellenbdrse autojob.de zum Programm. Flankierend gibt es Social Media-Angebote
auf Facebook und Twitter.

Erscheinungsweise: 2 x monatlich, 21 Ausgaben
Jahrgang: 61. Jahrgang 2017
Web-Adresse (URL): www.autohaus.de
ISSN: 0171-9807

Bezugspreis: Inland: 212,16 € inkl. Versand und gesetzl. MwSt.
Ausland (Europa:) 238,27 € inkl. Versand und gesetzl. MwSt.
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Wir beraten Sie gerne: Telefon +49 89 203043-0
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Birgit Zipfel
Mediaberaterin
birgit.zipfel@springer.com
Telefon: +49 89 203043-1191
Fax: +49 89 203043-1240

Doris Kester-Frey
Mediaberaterin autojob.de
Karriere-/Anzeigenmarkt
doris.kester-frey@springer.com
Telefon: +49 89 203043-1133
Fax: +49 89 203043-1240

Petra Willmeroth

Leitung Sondergeschaft
petra.willmeroth@springer.com
Telefon: +49 89 203043-1142
Fax: +49 89 203043-1240

Silvia Bauer
Anzeigendisponentin Print
anzeigen.autohaus@springer.com
Telefon: +49 89 203043-2294

Fax: +49 89 203043-2100
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Anzeigendisponentin Online
anzeigen.autohaus@springer.com
Telefon: +49 89 203043-2358

Fax: +49 89 203043-2100
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Auflagenkontrolle: & Marktdurchdringung nach Branchen/Wirtschaftszweigen/Fachrichtungen:
Auflagenanalyse: Exemplare pro Ausgabe im Abteilung/ Empfangergruppen Anteil an tatsdchlich
Jahresdurchschnitt (01.07.15-30.06.16) Gruppe/ Bezeichnung It. Systematik der Wirtschafts- verbreiteter Auflage
Klasse zweige des Statistischen Bundesamtes in% Projektion (ca.)
Druckauflage: 20.050
50 Handel, Instandhaltung und Reparatur 86,0 16.727
von Kfz und Gebrauchsgiitern
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA):  19.796 davon Ausland: 346 X .
71.10 Fahrzeugvermietung, Leasing 1,0 195
Sonstige 13,0 2.528
Verkaufte Auflage: 7.854 davon Ausland: 300
= Abonnierte Exemplare: 6.215 davon Mitgliederstiicke: — L . )
« Einzelverkauf: _ Tatsachlich verbreitete Auflage Inland: 100,0 19.450
= Sonstiger Verkauf: 1.639 Ausland: 346
Freistiicke: 11.943 Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA): 19.796

Rest-, Archiv- und
Belegexemplare: 254

Seite 4
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Stellung im Unternehmen:

UnternehmensgroRe:

Werkstattleiter 9 % 5 bis 9 Mitarbeiter 15%

Kaufménnischer Leiter 7%

1 bis 4 Mitarbeiter 11 % 10 bis 19 Mitarbeiter 22 %
is itarbeiter o

Verkaufs-/Vertriebsleiter 7 %

Leiter Service 3%

250 und mehr

Mitarbeiter 4 % r’

100 bis 249
Mitarbeiter 9 %

Leiter Teiledienst 2%

Sonstige 8% /

Inhaber, Mitinhaber,
Geschéftsflihrer 64 %

20 bis 49 Mitarbeiter 23 %

\ 50 bis 99 Mitarbeiter 16 %

¥ 50 Mitarbeiter

AUTOHAUS-Leser haben eine leitende Funktion:

AUTOHAUS ist besonders stark im Mittelstand:
89 % der Leser von AUTOHAUS sind in einer leitenden Funktion tatig.

87 % sind mittelstandische Unternehmen mit Beschaftigungszahlen bis 100 Mitarbeitern.

Dabei betragt die durchschnittliche BetriebsgréRe 50 Beschéftigte.
AUTOHAUS ist auch Pflichtlektire fiir Meister und Personal im Zubehér- und Teileverkauf

in den kaufkraftigen Gro3- und Mittelbetrieben.

Seite 5 Quelle: siehe Seite 7, Kurzfassung der Erhebungsmethode



AUTOHAUS

WER UNS BUCHT, FUHRT.

(60) _
s

Investitionskompetenz:

Ich treffe alleine Entscheidungen

Ich treffe Entscheidungen mit Kollegen
Ich spreche konkrete Empfehlungen aus
Ich bereite Entscheidungen vor

Ich beschaffe Informationen

Ich gebe Anregungen

lch bin nicht beteiigt | 1 %

Es werden keine Entscheidungen getatigt l 4%

Mehrfachnennungen mdglich

AUTOHAUS erreicht iiberdurchschnittlich viele Entscheider:
87 % der AUTOHAUS-Leser sind betriebliche Entscheider und bestimmen alleine
oder mit Kollegen Uber Investitionen.

AUTOHAUS wird regelméBig und intensiv gelesen:

82 % aller Befragten gaben an, mindestens die Halfte von AUTOHAUS zu lesen.

9,5 von 11 Ausgaben wurden die letzten 6 Monate genutzt, ein Wert, der deutlich tGber
dem Fachzeitschriften-Vergleichswert von 8,2 liegt.

Quelle: TNS Fachzeitschriften Strukturanalysen Datenbank, Stand 01/2014, n = 312
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RegelméRig genutzte Informationsquellen:

Fachzeischrifen

Kollegen

9

Innungen/Verbande
7
6

Branchenspezifische Online-Portale

Suchmaschinen

Online-Angebote von Fachmedien

7
2
Hersteller/Anbieter
1
)

Hersteller-Seminare
Mehrfachnennungen mdglich
Die Leser fiihlen sich AUTOHAUS verbunden:
93% der Leser wiirden AUTOHAUS weiterempfehlen. 74 % der AUTOHAUS-Leser

wirden den Titel vermissen/stark vermissen.

Die starke Bindung der Leser an ,ihren” Titel ist ein Indikator fiir die inhaltliche Qualitat
und Relevanz des Magazins.

Quelle: siehe Seite 7, Kurzfassung der Erhebungsmethode
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Weitere Leser: Stellung im Unternehmen

Inhaber, Teilhaber X307
Geschaftsfiihrer | <1/
Betriebsleiter [ A7

Kundendienstleiter | % /)

Werkstattleiter 52078
Verkaufsleiter | 71t/
Leiter Teileverkauf [AiL/s
Verkaufer | 7<)/
Service-Techniker [WArdY/s
Service-Berater | “4ii o/
Auszubildende | </

Sonstige Mitarbeiter A

Kein weiterer Leser vorhanden | <[t/ /)
Mehrfachnennungen méglich

AUTOHAUS ist immer in besten Handen:

Die Anzahl von geschétzten 3,6 weiteren Lesern pro Ausgabe ist (iberdurchschnittlich.
Durch die haufige Weitergabe von AUTOHAUS entstehen zusétzliche attraktive Werbe-
mittelkontakte.

Seite 7
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Archivierung und Weitergabe:

Alle Hefte werden archiviert
Einzelne Hefte werden archiviert

Einzelne Beitrége werden gesammelt/kopiert

Hefte werden im Betrieb ausgelegt

Hefte werden weitergegeben

Hefte werden weggeworfen I1 %

Mehrfachnennungen méglich

Kurzfassung der Erhebungsmethode:

Methodik: Leser-Struktur-Analyse durch miindliche (telefonische)

Befragung — Stichprobenerhebung

TNS Infratest Mediaresearch, Bielefeld

alle AUTOHAUS-Leser (100 % = 19.666)

250 Personen-Interviews, 70,8 % Ausschdpfung,

Randomauswahl

Zielperson der Untersuchung: Befragt wurde der AUTOHAUS-Leser

Untersuchungszeitraum: Die telefonische Befragung erfolgte vom
20.01.-24.02.2014.

Durchfiihrendes Institut:
Grundgesamtheit (tvA):
Stichprobe:
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HANDEL
HEFT 1/2 Planen—Bauen—Einrichten
AS:13.12.16
DU:19.12.16
ET: 16.01.17
HEFT 3 Auktionen

AS:11.01.17  Banken & Finanzierung
DU:17.01.17  Reifen
ET: 06.02.17

HEFT 4 Schmierstoff Vermarktung

AS: 25.01.17 ;
DU:31.01.17 @

ET: 20.02.17 ‘Iﬂﬂ’

HEFT 5 GW-Borsen, GW-Garantien

AS:07.02.17  Zukaufquellen
DU:13.02.17  |T-Systeme
ET: 06.03.17

HEFT 6 Banken & Finanzierung
AS:20.02.17
DU: 24.02.17
ET: 20.03.17

HEFT 7 Planen-Bauen-Einrichten

AS: 08.03.17
DU: 14.03.17
ET: 03.04.17

HEFT 8 GW-Garantien
AS:21.03.17
DU:27.03.17
ET: 18.04.17

HEFT 9 GroRkunden (Business Kunden)

AS:07.04.17  Vertrieb
DU: 13.04.17
ET: 08.05.17

Seite 8

SERVICE

Berufskleidung
Prifdienste

Teilehandel
Verschleil- und Ersatzteile
Licht & Batterien

Klimatisierung
(69
.

GW-Aufbereitung
Reinigung & Pflege

Werkstattausriistung
Serviceprozesse

Elektrik/Elektronik

Verschleil- und Ersatzteile
Prifdienste
Schadenmanagement

StoRdampfer, Fahrwerke
Reifenservice und -marketing
Bremsen

paren 2017

AUTOHAUS SPEZIAL

Sonderteil:

GWrends

SchadenBusiness
Handlernetze 2017
Réader & Reifen
HagelBranche

Sonderteil:

BWNrends

MESSEN/VERANSTALTUNGEN

Vienna Autoshow

Wien (A), 12.-15.01.17
AutoZum

Salzburg (A), 18.-21.01.17

RETRO CLASSICS

Stuttgart, 02.-05.03.17

Int. Automobil-Salon
Genf (CH), 09.-19.03.17

Techno Classica
Essen, 05.-09.04.17

AUTOHAUS E-Marketing Day
Mainz, 09.05.17

AS: Anzeigenschluss | DU: Druckunterlagenschluss | ET: Erscheinungstermin
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HANDEL SERVICE AUTOHAUS SPEZIAL MESSEN/VERANSTALTUNGEN
HEFT 10 Schmierstoff Vermarktung Serviceprozesse SchadenBusiness autopromotec
AS:25.04.17  Auktionen Bologna (IT), 24.-28.05.17
DU: 02.05.17
ET: 22.05.17
HEFT 11 GW-Borsen Reinigung & Pflege IT 2017
AS:09.05.17 GW-Bewertung GW-Aufbereitung
DU:15.05.17  Zukaufquellen
ET: 06.06.17
HEFT 12 Planen—Bauen—Einrichten Werkstattausriistung
AS:19.05.17
DU:26.05.17
ET: 19.06.17
HEFT 13 Banken & Finanzierung Bremsen After Sales 2017 AUTOHAUS Servicekongress
AS:06.06.17  Versicherungen Teilehandel Wiesbaden, 04.-05.07.17
DU:12.06.17 Verschleil- und Ersatzteile
ET: 03.07.17
HEFT 14/15 GW-Garantien Lagereinrichtung Automobilbranche 2017
AS: 28.06.17
DU: 04.07.17
ET: 24.07.17
HEFT 16 IT-Systeme Berufskleidung Freier Teilemarkt 2017
AS:19.07.17  Vorschau IAA Vorschau IAA Sonderteil:
DU:25.07.17 X
ET: 14.08.17 Gw!’e”ds
HEFT 17 Planen-Bauen-Einrichten Werkstattausriistung IAA Pkw
AS: 08.08.17 Messeneuheiten IAA Messeneuheiten IAA Frankfurt, 14.-24.09.17
DU: 14.08.17
ET: 04.09.17

Seite 9 AS: Anzeigenschluss | DU: Druckunterlagenschluss | ET: Erscheinungstermin
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HANDEL SERVICE AUTOHAUS SPEZIAL MESSEN/VERANSTALTUNGEN
HEFT 18 GW-Borsen GW-Aufbereitung SchadenBusiness
AS:30.08.17 GW-Bewertung Reinigung & Pflege
DU:05.09.17  Zukaufquellen IAA Berichterstattung
ET: 25.09.17  IAA Berichterstattung
HEFT 19 Banken & Finanzierung Verschleil3- und Ersatzteile
AS:12.09.17  IAA Berichterstattung IAA Berichterstattung GWNrends speziaL:
DU: 18.09.17 GW-Marken im Handel
ET: 09.10.17
HEFT 20 Schmierstoff-Vermarktung Lichttechnik, Lichtzubehor Kfz-Assekuranz 2017 AUTOHAUS-Schadenforum
AS:26.09.17  Auktionen Batterien Rader & Reifen Dresden, 23.-24.10.17
DU:02.10.17
ET: 23.10.17
HEFT 21 Reifenmarketing Serviceprozesse Bauen 2017
AS:09.10.17 Prifdienste Sonderteil:
DU:13.10.17 Schadenmanagement X
ET: 06.11.17 Gw”e”ds
HEFT 22 IT-Systeme Werkstattausriistung Branchenkompass 2018 AUTOHAUS/DEKRA GW-Kongress
AS:23.10.17 GW-Prozesse Hannover, 20.-21.11.17
DU:27.10.17  Zukaufsquellen ESSEN MOTOR SHOW
ET: 20.11.17 Essen, 01.-10.12.17
HEFT 23/24 Banken & Finanzierung Diagnose SchadenBusiness
AS: 22.11.17
DU:28.11.17
ET: 18.12.17
HEFT 1/2 Planen—-Bauen-Einrichten Berufskleidung
AS: 11.12.17 Prifdienste
DU:15.12.17
ET: 15.01.18
Diese Ubersicht (iber die geplanten Themen fiir 2017 soll lhrer Vorausplanung dienen. Anderungen behélt sich die Redaktion vor.
Seite 10 AS: Anzeigenschluss | DU: Druckunterlagenschluss | ET: Erscheinungstermin

ﬂéao;)/- varen 2017
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THEMEN

Banken, Finanzierung & Versicherung

Gebrauchtwagen

Handel & Service

IT & Technische Systeme

Messeausgaben
Mineralol

Planen, Bauen & Einrichten

Priifdienste

Seite 11

= SPEZIAL: Kfz-Assekuranz 2017

= Auktionen, Zukaufquellen, Bérsen

= GW-Aufbereitung, -Bewertung, -Prozesse
= GW-Garantien

= GW-trends (Sonderteil)

= SPEZIAL: GW-trends

= GrofRRkunden (Business Kunden)

= SPEZIAL: After Sales 2017

= SPEZIAL: Automobilbranche 2017
= SPEZIAL: Service 2018

= SPEZIAL: Branchenkompass 2018
= SPEZIAL: Héndlernetze 2017

= Serviceprozesse

= |T-Systeme

= SPEZIAL: IT 2017

= autopromotec, IAA PKW

= Schmierstoffvermarktung

= Berufskleidung

= Planen/Bauen/Einrichten

= SPEZIAL: Bauen

paren 2017

AUTOHAUS

asp AUTO SERVICE PRAXIS

3, 6,9 (GW-trends 1), 13, 14-15, 19, 23-24

20
3,5, 10, 11, 16 (GW-trends 3), 18, 20, 22 5,9, 10
5, 11, 18, 21 (GW-trends 4), 22 4

4 (GW-trends 1), 5, 8, 14-15
4,9,16, 21

19

9

13

14-15

22

6

6, 10, 21

5, 9 (GW-trends 2),16, 22 1,6

1

16,17, 18,19 4,9,10
4,10, 20 2,6, 11
1-2,16

1-2,7,12,14-15,17, 21 4,7/8,9
21

1-2, 8, 21
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RUBRIK

SchadenBusiness

Teile & Zubehor

Waschanlagen/Fahrzeugpflege

Werkstattausriistung

Seite 12
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THEMEN

= Karosserie/Lack/Glas

= Schadenmanagement

= SPEZIAL: Kfz-Assekuranz 2017
= SPEZIAL: SchadenBusiness
= Elektrik/Elektronik

= Réder & Reifen

= Schmierstoffvermarktung

= SPEZIAL: Freier Teilemarkt 2017
= SPEZIAL: Réder & Reifen

= Teilehandel & -vermarktung

= Verschleil- und Ersatzteile

= Werkstattsysteme

= Reinigung & Pflege

= Waschanlagen

= Diagnose, Abgasanalyse

= Fahrwerksvermessung

= Hebetechnik

= Klimatisierung/Klimaservice

= Priifstande

= SPEZIAL: After Sales 2017

= SPEZIAL: Réder & Reifen

= Werkstattausriistung

paren 2017

AUTOHAUS

8,21

20

5,10, 18, 23-24
7

3,6,9,20,21
4,10, 20

16

6, 20

3,13
3,8,9,13,19, 20

511,18

23-24

13
6, 20
6,12, 17,22

asp AUTO SERVICE PRAXIS

2,511

1,4,9,10
3,5,10
2,6, 11
7/8

3,10
1,5
1,3,4,6,7/8,10, 12
3,12
4,10
4,10
1,6, 10
2,311
4,7/8, 11
3,6
3,7/8,12

3,10

Diese Ubersicht iiber die geplanten Themen fiir 2017 soll lhrer Vorausplanung dienen. Anderungen behalt sich die Redaktion vor.
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Formate

Hauptheft Titel 2/1 Seiten Gber Bund 1/1 Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer
im Satzspiegel (Breite x Hohe) 388 x 236 mm 175 x 236 mm 85 x 236 mm 175 x 117 mm
im Anschnitt (Breite x Héhe) 210 x 148 mm** 420 x 279 mm* 210 x 279 mm* 101 x 279 mm* 210 x 137 mm*
SPEZIAL

im Satzspiegel (Breite x Hohe) 378 x 232 mm 175 x 232 mm 85 x 232 mm 175 x 117 mm
im Anschnitt (Breite x Hohe) auf Anfrage 406 x 277 mm* 203 x 277 mm* 99 x 277 mm* 203 x 136 mm*
Hauptheft 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite block 1/4 Seite hoch 1/4 Seite quer
im Satzspiegel (Breite x Hohe) 55 x 236 mm 175 x 76 mm 85x 117 mm 40 x 236 mm 175 x 56 mm
im Anschnitt (Breite x Hohe) 71 x 279 mm* 210 x 91 mm* 101 x 137 mm* 56 x 279 mm* 210 x 71 mm*
SPEZIAL

im Satzspiegel (Breite x Hohe) 55 x 232 mm 175 x 76 mm 85 x 117 mm 40 x 232 mm 175 x 56 mm
im Anschnitt (Breite x Hohe) 69 x 277 mm* 203 x 93 mm* 99 x 135 mm* 54 x 277 mm* 203 x 73 mm*

* +3 mm Beschnitt
** +4 mm Beschnitt an allen Kanten

Seite 13
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Anzeigenformate und Preise: Zuschlige:
Format Grundpreis s/w in € 4-farbig in € Vorzugsplatzierungen
i X X i 2. und 3. Umschlagseite 10% vom 4c-Preis
Titelanzeige (nicht rabattierbar) 10.925,00 4. Umschlagseite 20% vom 4c-Preis
2/1 Seite 12.735,00 17.270,00
11 Seite 6.370,00 8.635,00 Farbe
Je Sonderfarbe 25% vom 4c-Preis
1/2 Seite 3.180,00 4.775,00
1/3 Seite 2.120,00 3.525,00 Rabatte: Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres
1/4 Seite 1.600,00 2.795,00 (Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)
Malstaffel Mengenstaffel
L o . ) ) L 3-maliges Erscheinen 3% 2 Seiten 10%
Blick in den Markt: Preisgiinstige, kleinformatige Anzeigen mit einem hohen 6-maliges Erscheinen 5% 3 Seiten 15%
Aufmerksamkeitswert im redaktionellen Teil. 12-maliges Erscheinen 10% 5 Seiten 20%
7 Seiten 25%
Format Breite x Hohe in mm s/w in € 4-farbig in €
1/8 Seite  quer 189 x 31 Es gilt immer nur eine Rabattstaffel. Technische Zusatzkosten werden nicht rabattiert.
block 93 x 625 i o
hoch 45 x 125 672,50 981,25 Ansprechpartnerin: Birgit Zipfel
. Mediaberaterin
3/32 Seite hoch 45 x 965 Telefon: +49 89 203043-1191
quer 93 x 48 516,48 753,60 Fax: +49 89 2030431240
1/16 Seite hoch 45 x 625 E-Mail: birgit.zipfel@springer.com
quer 93 x 31 333,56 486,70
1/32 Seite hoch 45 x 315
quer 93 x 155 166,78 243,35
promm 1-spaltig 45 mm breit 5,38 7,85

Seite 14 Allen Preisen ist der jeweils giiltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen. Preisliste giiltig ab 1. Oktober 2016.
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Auflage:

Druckauflage:

Tatsachlich verbreitete Auflage im
Jahresdurchschnitt (01.07.15-30.06.16):

20.050 Exemplare
19.796 Exemplare

210 mm breit x 279 mm hoch
175 mm breit x 236 mm hoch
184 mm breit x 250 mm hoch
175 mm breit x 232 mm hoch

Zeitschriftenformat:
Satzspiegel: Redaktioneller Teil
Karriere- und Anzeigenmarkt

SPEZIAL/Sonderhefte

Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
Offsetdruck, Klebebindung, digital auf CD-ROM oder per FTP-Server

Termine:
Erscheinungsweise:
Erscheinungstermin/Anzeigenschluss:

2 x im Monat, 21 Ausgaben
siehe Termin- & Themenplan

Zahlungsbedingungen:

Zahlung innerhalb von 10 Tagen mit 2% Skonto, innerhalb von 30 Tagen nach
Rechnungsdatum netto. USt-Ident-Nr. DE 152942001

Bankverbindungen:

HypoVereinsbank Miinchen, Kto.-Nr. 1 830 209 200, BLZ 700 202 70

IBAN DE 02 7002 0270 1830 2092 00, BIC HYVEDEMMXXX
Geschiftsbedingungen:

Unsere AGB finden Sie unter sam.mediacentrum.de.

Seite 15
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Daten-Erstellung:

= Bitte liefern Sie druckfahige PDF X3-Dateien in der GroRe des Anzeigenformats.

= Anzeigen, die im Beschnitt stehen (randabfallend), miissen mit 3 mm Beschnitt
an den betreffenden Seiten angelegt sein.

= Wichtige Text- und Bildelemente miissen mindestens 3 mm vom Beschnitt entfernt sein.

= Erstellen Sie farbige Abbildungen im CMYK-Modus/ wandeln Sie diese in CMYK um.

= Bei Sonderfarben: Angabe der gewilinschten Sonderfarbe (Farbnummer + Endung,
Pantone C oder U, HKS K oder N).

= Bilder sollten eine Auflésung von 300 dpi haben.

= Legen Sie doppelseitige Anzeigen immer als ein PDF an.

= Es wird empfohlen, doppelseitige Anzeigen ohne Bunddoppelung anzulegen.

= Der maximale Farbauftrag soll 300 % nicht tiberschreiten.

= Wir empfehlen das Druckprofil: ISOcoated_v2_300.

Daten-Ubertragung:

= Bitte benutzen Sie Winzip (.zip) zum Komprimieren der Daten.

= Benennen Sie die ZIP-Datei mit dem Zeitschriftennamen beginnend, gefolgt von
Ausgabe und Kunde (Zeitschrift_Ausgabe_Kunde_Motiv.zip).

Support:

PDF-X3-Erstellung

Distiller-Joboptions

Pitstop Settings usw. erhalten Sie bei Bedarf unter E-Mail: anzeigen@le-tex.de.

Verbindungen:
= FTP: auf Anfrage
= E-Mail:  anzeigen@le-tex.de

Ansprechpartner Publishing Service:
le-tex publishing services, Anzeigenteam
WeiRenfelser Str. 84, 04229 Leipzig
Telefon: +49 341 355 356-145

Sie finden das Datenticket zum Download unter sam.mediacentrum.de.
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Der groRte Karriere- und Anzeigenmarkt aller vergleichbaren Kfz-Fachzeitschriften!

Karriere- & Anzeigenmarkt:

Karriere- & Anzeigenmarkt werden in separaten Rubriken veréffentlicht.

3-spaltige Formate und weitere AnzeigengroRen auf Anfrage. Die Abrechnung erfolgt
nach effektiver Hohe.

Stellenangebote:

Stellengesuche:

An-/Verkaufe:
Chiffregebihr:

Beispielformate:

pro mm (1-sp., 43 mm breit, s/w) 3,40 €
pro mm (1-sp., 43 mm breit, s/w) 2,40 €
pro mm (1-sp., 43 mm breit, s/w) 3,40 €
Inland 12,00 €
Ausland 16,00 €

Format Breite x Hohe in mm Grundpreis s/w in €
Stellenangebote und Stellengesuche
Anzeigenmarkt

1/1 Seite 184 x 250 3.400,00 2.400,00

1/2 Seite  hoch 90 x 250 1.700,00 1.200,00
quer 184 x 125

1/4 Seite  hoch 90 x 125 850,00 600,00

1/8 Seite  hoch 43 x 125 425,00 300,00
quer 90 x 62,5

3/32 Seite quer 90 x 48 326,40 230,40

1/16 Seite hoch 43 x 62,5 212,50 150,00
quer 90 x 31

Seite 16

Platzierung:
Auf Anfrage (Wiinsche kénnen nur bedingt berlicksichtigt werden.)

Farbzuschlag:
Je Normalfarbe (Euroskala), pro mm und Spalte
Je Sonderfarbe: 1/1 Seite

1/2 Seite und kleiner

Rabatt:
Bei zweimaligem unveradnderten Erscheinen
Bei mehrmaligem Erscheinen

Es gelten auRer den Wiederholungsnachléssen keine weiteren Rabatte.

Online-Zusatzoption: Stellenportal autojob.de (weitere Infos siehe bitte Seite 31)

Zusatzoption" Format
Stellenanzeige pdf-Upload

pro Stellentitel
Stellengesuch Standard-Template

Ansprechpartnerin:  Doris Kester-Frey
Mediaberaterin autojob.de
Karriere-/Anzeigenmarkt
Telefon: +49 89 203043-1133
Fax: +49 89 203043-1240

E-Mail: doris.kester-frey@springer.com

" Angebot gilt nur in Kombination mit Print.
2 Preis nicht rabatt- und AE-fahig.

6 Wochen

6 Wochen

0,80 €
1.910,00 €
1.130,00 €

5%
10%

Preis in €

395,00?

45,00%

Allen Preisen ist der jeweils giiltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen. Preisliste giiltig ab 1. Oktober 2016.
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Beilage Infoposter Einhefter Advertorial

& ler konnew
1e werben| Hjg, kdnney
Sie werben) Hier kénney
Werben! Hier kénnen g;

ben! Hier kg,
1 nnen s;
rben! ste

) Hier kénnen Sie
i erben! Higr kénnen Sie
Onnen Sie Werben! Higr
eN Sie werben) Hier kerj
en Sie Werben! Higr
nen Sie Werben! Higr |,
1€ Werben! Hjgr kénnen
‘erben! Hier ko
!

rben;

Besonderheit: Besonderheit: Besonderheit: Besonderheit:
= Individuelles Layout = Redaktionelle Werbeform zum Aufbereiten = Fest mit der Zeitschrift verbunden = Inhalte werden redaktionell aufbereitet
= Viel Platz fir Produktinformationen Uberschaubarer Inhalte (Unternehmens- = Auffallige Positionierung innerhalb und veroffentlicht
= Verteilung steuerbar prasentation, Sonderthemen, Kurzratgeber des Heftes = Kommunikationsziel glaubwiirdig
= Lose eingelegt, daher unabhangig vom oder Veranstaltungen) = Einbinden eines vorhandenen transportieren
Tragerheft = Grof¥flachige Werbeform Flyers/Prospekts mdglich = Alternative zur klassischen Anzeige
= Perforation zum sauberen Abtrennen = Viel Platz fiir Inre Werbeaussage
Format: = Prominente Platzierung, direkt nach dem Format:
= 200 mm Breite x 269 mm Hohe Umschlag Format: = 2/1 oder 1/1 Seite, 4c, inkl. Bilder,
= 210 mm Breite x 279 mm Hohe Text und Logo
Preis: Format: = 2-, 4-, 6- oder 8-seitig = Vermerk ,Anzeige” in der Kopfzeile
= Bis 25 g Gesamtgewicht pro Tsd. 309,00 € = 6-seitiger Leporello (1 Startseite, 2 Anzeigen-
= Jede weiteren 5 g pro Tsd. 38,00 € seiten und 3 Seiten Redaktion) oder Preis: Preis:
= Andere Formate auf Anfrage = 8-seitiger Leporello (1 Startseite, 2 Anzeigen- = 2-seitig: 8.390,00 € = 2/1 Seite: 19.170,00 €
= Beilage ist fertig anzuliefern seiten und 4 Seiten Redaktion) = 4-seitig: 10.480,00 € = 1/1 Seite: 9.580,00 €
= B-seitig: 12.570,00 €
Preis: = 8-seitig: 14.590,00 €
= 6 Seiten: 22.440,00 € = Einhefter ist fertig anzuliefern

= 8 Seiten: 27.540,00 €

Seite 17 Allen-Preisen ist der jeweils giiltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen. Preise nicht AE-fahig. Preisliste giiltig ab 1. Oktober 2016.
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Aufgeklebte Werbemittel Inselanzeige

vaen 2017

Lesezeichen

Sonderwerbeformen

Coversampling

Besonderheit:
= Werbemittel auf der Anzeige
= Leser kann lhre Produkte direkt testen

Besonderheit:

= Hingucker durch prominente Platzierung
mitten im redaktionellen Teil

= Logo oder URL — die Devise ist kurz und

Format: knapp
= In Kombination mit einer 1/2 oder
1/1 Seite, 4c Format:

= 90 mm Breite x 67,5 mm Hohe
Preis: (nicht rabattierbar)
= 132,00 €/Tsd. + Anzeige Preis:
inkl. Klebekosten, = 2.265,00 €
wenn maschinell geklebt = Andere Formate auf Anfrage

Seite 18

Besonderheit:
= Kreative, ungewdhnliche Werbeform
= Dem Leser bei seiner Lektiire niitzlich
= Extrem hohe Akzeptanz
= Mit einem Schmuckband direkt

am Heft befestigt

Format:
= 88 mm Breite x 140 mm Hohe
(mind. 75 mm Breite x 100 mm Hohe)
= Grammatur: 170g/m?
= In Kombination mit einer
1/4, 1/12 oder 1/1 Seite, 4c

Preis:
= Auf Anfrage
= Andere Formate auf Anfrage

Besonderheit:

= Prominente Platzierung auf verkiirzter
Umschlagseite tiber Titelseite und U4

= Hohe Aufmerksamkeit beim Leser

Format:
= 1. und 2. Umschlagseite:

105 mm Breite x 279 mm Hohe
= 3. und 4. Umschlagseite:

210 mm Breite x 279 mm Hohe

Preis:
= 23.400,00 €

Allen-Preisen ist der jeweils giiltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen. Preise nicht AE-fahig. Preisliste giiltig ab 1. Oktober 2016.
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Lenticular Post-it Sliding Door Super-Poster

ie W
o | Hio

Besonderheit: Besonderheit: Besonderheit: Besonderheit:
= 2 Motive auf einer Titelseite = Personlich gewahltes Design = Ungewdhnliche Platzierung in einer = Viel Platz durch Ausklappen des Posters
= Leser entdeckt spielerisch durch das = Platzierung auf einer redaktionellen Seite Umschlagtasche zwischen Titelseite = |deal fiir eine komplette Produktiibersicht
Wackelbild lhre Werbebotschaft und 2. Umschlagseite oder Termine auf einen Blick
Format: = Erhéhte Spannung der Werbebotschaft
Format: = 32 mm Breite x 32 mm Héhe Format:
= 210 mm Breite x 148 mm Hohe = Andere Formate auf Anfrage Format: = Gefalzt: 210 mm Breite x 277 mm Héhe
= Titelseite + 2. Umschlagseite = Offen: 594 mm Breite x 554 mm Hohe
Preis: Preis: = Beilage anliefern
= Auf Anfrage = Auf Anfrage Preis:
Preis: = Auf Anfrage
= 26.800,00 €

Seite 19 Allen-Preisen ist der jeweils giiltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen. Preise nicht AE-fahig. Preisliste giiltig ab 1. Oktober 2016.
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Banderole
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Besonderheit:

= Unaufdringlich, aber einpragsam

= Eignet sich zum Hinzufligen von Add-ons,
zur Unterstlitzung von Anzeigen, zum promi-
nenten Bewerben von Spezialinhalten

Format:

= Banderole ums Heft:
480 mm Breite x 80 mm Hohe

= Banderole wird an bestimmter Stelle
im Heft eingelegt:
640 mm Breite x 100 mm Hohe

Preis:
= Um das Heft: 7.900,00 €
= Im Heft: 12.200,00 €

= Andere Formate auf Anfrage

Seite 20

60

TAHRE

Gatefolder

Besonderheit:
= GrofR¥flachige Bildmotive mdglich
= Platzierung nach der Titelseite

Format:
= Titelseite + 3 x 1/1 Seite, 4c

Preis:
= 30.600,00 €

vaen 2017

Altarfalz

o Sie werben! Hier konnen Sie wer

i w
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&
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Besonderheit:

= Topplatzierung durch Offnen der Klappen
auf der Titelseite

= Spannungs- und Uberraschungsmoment
beim Betrachter hervorrufen

Format:
= Titelseite + 1/1 Seite
+ 2 x 1/2 Seite hoch, 4c

Preis:
= 24.200,00 €

Sonderwerbeformen

Juniorpage

Besonderhel

= 1/2 Seite quer hochgestellt

= Inmitten der redaktionellen Berichterstattung
sticht diese Anzeige besonders hervor

Format:

= 131 mm Breite x 198 mm Hdhe im Anschnitt

= 115 mm Breite x 178 mm Hohe im
Satzspiegel

Preis:
= 5.560,00 €

Allen-Preisen ist der jeweils giiltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen. Preise nicht AE-fahig. Preisliste giiltig ab 1. Oktober 2016.
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Einhefter: Rabatte fir Einhefter:
1 Blatt=1 Anzeigenseite
2 Blatt = 1,5 Anzeigenseiten
3 Blatt = 1,5 Anzeigenseiten

Zuschlage Papiergewicht fir Einhefter: ab 140 g/m?-180 g/m? 25% Zuschlag
Uber 180 g/m? 50% Zuschlag

Lieferanschrift fiir Beilagen und Einhefter:
L.N. Schaffrath DruckMedien GmbH & Co. KG
Marktweg 42-50, 47608 Geldern
Liefervermerk: fir ,AUTOHAUS" Nr. ...

10 Muster jeweils vorab an die Anzeigenabteilung.

Seite 21 Allen-Preisen ist der jeweils giiltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen. Preise nicht AE-fahig. Preisliste giiltig ab 1. Oktober 2016.

paren 2017

Sonderwerbeformen":

Format

Infoposter
Advertorial

Beilage (nicht rabattierbar) pro Tsd. bis 25 g
jede weiteren 5 g Gesamtgewicht

Einhefter

Aufgeklebte Werbemittel (nicht rabattierbar) pro Tsd.

Inselanzeige
Lesezeichen
Coversampling
Lenticular
Post-it

Sliding Door
Super-Poster
Banderole
Gatefolder
Altarfalz

Juniorpage

4-farbig in €

ab 22.440,00
ab 9.580,00

309,00
38,00

ab 8.390,00
Anzeige + 132,00
2.265,00
auf Anfrage
23.400,00
auf Anfrage
auf Anfrage
26.800,00
auf Anfrage
ab 7.900,00
30.600,00
24.200,00
5.560,00

" Der Preis der Werbeform beinhaltet nicht die Produktionskosten des Werbemittels.
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Kommunikationsziele unserer Werbeformate

Eine gelungene AuRRendarstellung spielt sich auf immer mehr Wegen und mit verschiedenen Werbeformen ab. Eine optimale Kombination von Print und Online schafft maximalen Erfolg fiir die
gewunschte Marketing-Aussage. Die im Anschluss aufgefiihrten Tabellen dienen zur Orientierung fur die unterschiedlichen Formate und zeigen deren Anwendungsschwerpunkte. Dies hilft Ihnen
bei der Gestaltung eines optimalen Marketing-Mix.

Print-Werbeformate
Individuelle
Hohe Produkt- Hohe Zielgruppen-
Aufmerksamkeit darstellung Imagebildung Reichweite Interaktivitat Messbarkeit Ansprache

Klassische Print-Anzeige
Titelseite

Rubrik Blick in den Markt
Stellenanzeige

Kleinanzeige

Einhefter [ | [ |
Beilage . . . .
Sonderwerbeform . . . .
Infoposter . .
Advertorial ||

Seite 22
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Online-Werbeformate

Individuelle
Hohe Produkt- Hohe Zielgruppen-
Aufmerksamkeit darstellung Imagebildung Reichweite Interaktivitat Messbarkeit Ansprache
Rectangle .
Newsletter . .

Branchenverzeichnis Standard
Branchenverzeichnis Infoline .

Advertorial

WebTV

Webcast

AUTOHAUS App

Seite 23
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Attraktive Zielgruppe:
Wer sind die Nutzer von AUTOHAUS Online?

Geschéftsflihrer und Fuhrungskrafte im Automobilhandel, bei Herstellern/Importeuren,
Zulieferern und Dienstleistern.

= 81% der autohaus.de-Nutzer (eigene Datenerhebung 9/2009) sind Entscheider.*

= Die Nutzer von autohaus.de sind zu 31 %, die AUTOHAUS-Newsletter-Leser
zu 44 % in Betrieben mit bis 50 Beschaftigten tatig.”

Wirksames Werbemedium

= autohaus.de erreicht monatlich durchschnittlich 1.631.757 Page Impressions (IVW 1/2016).

= An durchschnittlich 4,9 Tagen der Woche wird autohaus.de von den Usern genutzt.
= Der AUTOHAUS-Newsletter erreicht werktaglich 27.688 Abonnenten
(eigene Datenerhebung 6/2016).
= Der AUTOHAUS-Newsletter wird durchschnittlich 4,8 Minuten gelesen.*
= Der berufliche Nutzen von autohaus.de und dem AUTOHAUS-Newsletter
wird als sehr hoch eingestuft.*
= 71% der autohaus.de-User und 64 % der Leser des AUTOHAUS-Newsletter
wirden das jeweilige Medium weiterempfehlen.*

* Quelle: WebStA, Nutzer-und Empfangerstrukturanalyse 2009,
TNS Emnid Medienforschung, Bielefeld

Seite 24
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Kurzcharakteristik:
Was bietet AUTOHAUS Online?
Web-Adresse (URL): www.autohaus.de

AUTOHAUS Online ist eines der reichweitenstarksten deutschsprachigen Internetportale

flir Autohandel und -industrie. Das Angebot umfasst tagesaktuell recherchierte Nachrichten,
Berichte, Interviews und Kommentare zu folgenden Themen: Automobilwirtschaft, Neu- und
Gebrauchtwagenhandel, Politik, Verbande, Termine & Veranstaltungen, EDV & Internet, Recht
& Steuern, Bauen, Unternehmensfiihrung sowie After Sales. Uberdies stehen verschiedene
Premiumdienste, Datensammlungen, ein Nachrichten-Archiv sowie aktuelle Studien zum Abruf
zur Verfigung. Mit einem Klick werden Sie direkt zu unserem Stellenportal autojob.de weiter-
geleitet. Ein auf die Branche zugeschnittenes Branchenverzeichnis mit Anbieterverzeichnis und
Anzeigenmarkt runden das Angebot ab. Der AUTOHAUS Online-Newsletter erscheint taglich
und ist kostenlos.

autohaus.de wurde von der Deutschen Fachpresse als ,Fachmedium des Jahres 2015* in
der Kategorie ,Beste Website" ausgezeichnet

Zugriffskontrolle:

IVW-gepriift seit Dezember 2000

Zugriffe:

Visits: 630.188 (3-Monats-Durchschnitt, Januar bis Marz 2016)

Page Impressions: 1.631.757 (3-Monats-Durchschnitt, Januar bis Méarz 2016)

Aktuell auf Anfrage oder tiber www.ivw.de, Rubrik Online-Nutzungsdaten.
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Wirtschaftszweige autohaus.de:

Autohandel
Hersteller/Autohersteller 12 % mit Werkstatt 55 %

Unternehmensberater 8 %

Zulieferer 3%

ohne Angabe 17 % _—

Autohandel 5%

a

Nutzungshaufigkeit:
= An durchschnittlich 4,9 Tagen der Woche wird autohaus.de von den Usern genutzt.

Betriebliche Funktion:
= 81% der autohaus.de-Nutzer sind Entscheider.

Beruflicher Nutzen:
= 67 % der autohaus.de-Nutzer stufen autohaus.de fiir den beruflichen Nutzen als

hoch/sehr hoch ein.

Betriebsgrofe:

= Die Nutzer von autohaus.de sind zu 31 % in Betrieben mit bis zu 50 Beschaftigten tatig.

MEDIA 2 01 7 Nutzer- und Empfinger-
DATEN

Wirtschaftszweige AUTOHAUS-Newsletter:

Autohandel
mit Werkstatt 37,4 %

Hersteller/Autohersteller 18,9 %

Unternehmensberater 6,5 %

Zulieferer 3,6 % ‘

ohne Angabe 28 % _—

Autohandel 5,6 %

Nutzungshaufigkeit:

= Der AUTOHAUS-Newsletter wird durchschnittlich 4,8 Minuten gelesen.

= 8,6 von 10 AUTOHAUS-Newslettern werden im Durchschnitt gelesen.

= 55,9% aller AUTOHAUS-Newsletter-Empfanger lesen jede Newsletter-Ausgabe.

Beruflicher Nutzen:
= 51% der AUTOHAUS-Newsletter-Empfanger stufen den Newsletter fiir den
beruflichen Nutzen als hoch/sehr hoch ein.

Betriebsgrofe:
= Die AUTOHAUS-Newsletter-Leser sind zu 44 % in Betrieben mit bis zu
50 Beschaftigten tatig.

Seite 25 Quelle: WebStA, Nutzer-und Empfangerstrukturanalyse 2009, TNS Emnid Medienforschung, Bielefeld



WER UNS BUCHT, FUHRT.

AUTOHAUS @) weor 2017
) it

Standardwerbeformen: Werbeformate fiir Web Grafik Pixel-Format TKPin€ GroBe
Textanzeige + Logo oder Bild @ 300 x 115 55,00 10 KB
Medium Rectangle oder @ 300 x 250 75,00 80 KB
Video Medium Rectangle
Expandable Medium @+@ 300 x 250 100,00 80 KB
Rectangle Small (630 x 250)
Expandable Medium @+@+@  300x250 125,00 80 KB
Rectangle Large (630 x 350)
Corner Ad (links unten) auf Anfrage auf Anfrage 80 KB
Layer Ad + 400 x 400 150,00 80 KB
Medium Rectangle Reminder 300 x 250
Half Page @ 300 x 600 150,00 80 KB
Expandable Half Page @+® 630 x 600  auf Anfrage 80 KB
Superbanner (Leaderboard) @ 728 x 90 od. 75,00 80 KB
Skyscraper 120 x 600 75,00 80 KB
160 x 600
Wallpaper @) 728 x 90 & 150,00 80 KB
HUS- Cobaarg will ki Puig auh Aistes (Superbanner + Skyscraper) 120 od. 160 x 600
Wi Billboard ® 950 x 250 150,00 80 KB
e e weitere Formate auf Anfrage
i = A1y pa Werbeform Platzierung Zeitraum Preis in €
Ty pe—— ¥ Anzeigenmarkt online im ,,Anzeigen- 4 Wochen 75,00

-t e in Kombination mit Print markt*

Seite 26 Allen Preisen ist der jeweils giiltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen. Preisliste giiltig ab 1. Oktober 2016.
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Newsletter — der direkte Draht zum Kunden:
Link zur Anmeldung: www.autohaus.de/newsletter

Al.l-"] “A”S .i.'“'.[,n_lﬁﬂ:i i;_i Kurzcharakteristik:

= Der Newsletter ist kostenlos und liefert 5x wochentlich, von Montag bis Freitag, aktuelle
Nachrichten aus der Branche.
MNEWSLETTER

i Newsletter-Abonnenten: 27.688 (6/2016, eigene Datenerhebung)

@ Laufzeit/Belegung:

Dauer, Anzahl und Zeitpunkt der Werbeschaltung richten sich nach der Verfugbarkeit und
lhren Wiinschen. Eine Selektion nach PLZ-Gebieten oder Branchen ist nicht mdglich.

e e

Autobauer sparen Millionen Werbeformate fiir Newsletter Grafik Pixel-Format TKP in€ GroRe
Muchhaltghast asrd in der Adcamncte gams Balichal - M stwsl, et man mecsd, G

o Srgarcie 2um G Tan Qe Spatuicent s dem Dt Huesiel sber slaten Quer-/Fullsizebanner @ 650 x 150 75,00 125KB
dar Lrrevell pie Pt von Mok o Beereiunkt . meler
oder Textanzeige grof Infos auf Seite 31
Medium Rectangle ® 300 x 250 75,00 125 KB

Seite 27 Allen Preisen ist der jeweils giiltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen. Preisliste giiltig ab 1. Oktober 2016.
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Online Advertorial: Darstellung:
= Aufmacherbild
Kurzcharakteristik: Rotes Féahnchen markiert den Artikel als Anzeige
Das Online Advertorial erscheint als redaktionell gestalteter Artikel unter dem Reiter = Kurzer Einflihrungstext
,Themenspecials" auf www.autohaus.de. Der Artikel ist mit einem roten Fahnchen als = Hinweis & Verlinkung auf bis zu drei redaktionelle Artikel moglich
Anzeige gekennzeichnet. Beworben wird das Advertorial auf www.autohaus.de und im = Bilder fiir die Bildergalerie
AUTOHAUS Newsletter. = Ein Video kann eingebunden werden
Zugriffe: . 5 -
Visits: 630.188 (3-Monats-Durchschnitt, Januar bis Marz 2016) lerhsion RlaiZzie Ny ZSitiatn RIclSIine
Page Impressions: 1.631.757 (3-Monats-Durchschnitt, Januar bis Marz 2016) Online Advertorial www.autohaus.de 4 Wochen 6.000,00

Aktuell auf Anfrage oder iiber www.ivw.de, Rubrik Online-Nutzungsdaten.

e T T — re— A S Y —— -

AUTOHALS ===~

s m— i S M Mo s

LR

et s TR B

——
e
e et

Elekiromombiil

Ltz = | |

Seite 28 Allen Preisen ist der jeweils giiltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen. Preisliste giiltig ab 1. Oktober 2016.



AUTOHAUS ¢

WER UNS BUCHT, FUHRT.

AUTOHAUS News-App:

Platzieren Sie Ihr Unternehmen/lhre Produkte und Dienstleistungen mit einem Advertorial auf
unserer AUTOHAUS News-App. Dort erreichen Sie eine ausgewahlte, branchenspezialisierte
Zielgruppe, die unsere redaktionellen Inhalte fir inren beruflichen Alltag bendtigt und zu
schéatzen weil.

Werbeform Spezifikation Preis in €
Slider + Advertorial Artikel ist 2. Slider-Spot 3.000,00
Push Notification Laufzeit: 1 Woche

Statische Kachel + @ Advertorial Artikel ist feste 5. Kachel 2.000,00
Push Notification im Newsstream

Laufzeit: 1 Woche

Artikel + Adverorial Artikel durchlauft den 1.000,00
Push Notification Newsstream
Sichtbar fiir ca. 1,5 Tage

Alle Werbeformen der AUTOHAUS News-App beinhalten:
Link zu lhrer Website/Conversion In-App mdglich

Option: Bildergalerie/Video

Option: Push Notification an alle User

Zugriffe:  134.391 Page Impressions (iPhone, iPad, Android)
(10/2016, eigene Datenerhebung)
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AUTOHAUS ¢

WER UNS BUCHT, FUHRT.

Branchenverzeichnis:

Die Rubrik Branchenverzeichnis ist das Angebot fiir eine dauerhaft auffindbare Webprasenz
in dem flihrenden Onlinedienst der Branche. Einfache und klare Strukturen bieten dem Suchen-
den einen schnellen und effizienten Uberblick iiber die vorhandenen Unternehmen im Markt.

Darstellung:

= Basis kostenlos
Firmenanschrift, URL, weitere Rubriken

= Standard Preis pro Jahr: 1.440,00 €

Basis + Logo, Google Maps

paren 2017

Video-/TV-Formate:

Bewegte Bilder bieten im Internet fiir die moderne Kommunikation véllig neue Méglichkeiten.
Wir produzieren fiir Sie professionelle Video-Formate und unterstiitzen Sie bei der Integration
in Ihr Marketing-Konzept.

Messe-Dreh:
Format* Umfang Preis in €
1 Aussteller-Portrat Darstellung lhrer Firma und Produktpalette  4.490,00

Firmenkurzbeschreibung, Ansprechpartner, Kontaktformular, (3-5 Min.) auf lhrem Messestand
Referenzen, Bildergalerie/Video, Downloads, Keywords 2 Produktvorfilhrung Darstellung lhres Messe-Highlights in seiner 2.990,00
= Infoline Preis auf Anfrage ganzen Funktionalitat mit bewegten Bildern
Standard + redaktionelle Begleitung 3 Interview Ihre Mdglichkeit, interessante 3.490,00
) . L (2-3 Min.) Sachverhalte im Gesprach darzustellen
Weitere Informationen unter www.autohaus.de/branchenverzeichnis.
iy S S e
A”]“mts — e I“l'ﬂ”t Vor-Ort-Dreh:
;] - Format* Umfang Preis in €
i it s e i e i
1 Firmen-Portrat Darstellung lhrer Firma und Produktpalette  8.990,00
- (ca. 5 Min.) an lhrem Standort
2 Produktvorfiihrung Darstellung lhres Produkt-Highlights in 8.990,00
(ca. 5 Min.) seiner Funktionalitdt mit bewegten Bildern
@ - E'ii g 3 Interview lhre Méglichkeit, interessante 8.590,00
Foar (ca. 5 Min.) Sachverhalte im Gesprach darzustellen
. & =3 * Laufzeit: 1 Jahr auf autohaus.de
Br— 1 Fon @ B g P
F pe—— |- EEv——— Mimen 5 s .
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Stellenportal autojob.de: Zusatzoptionen Platzierung Laufzeit Preis in €
Mit einem Klick gelangen Sie von autohaus.de zu www.autojob.de.
Top Platzierung Listenansicht oben, 3 Wochen + 200,00
nach Datum sortiert
all tﬂJjD:'r de . g o Top Job Homepage, 1Woche  + 100,00
e L L L Fsans max. 12 Anzeigen
Verkniipfung pro Teaser und Direktlink 1 Tag + 100,00
merm Newsletter in einem Springer-
Automotive-Media
Newsletter
Printeintrag Stellenmarkt 1 Ausgabe + 195,00?
184 x 20 mm (B x H) AUTOHAUS
Printanzeige Stellenmarkt 1 Ausgabe siehe
AUTOHAUS Seite 16
Anzeige im Stellenmarkt Inhalt Laufzeit Preis in € Firmendarstellung Platzierung Laufzeit Preis in €
Stellenanzeige Standard-Template 6 Wochen 695,00 Visitenkarte im Firmen A -Z ab Anmeldung kostenlos
oder Upload" Logo + Adresse
Stellenanzeige HTML HTML-Template 6 Wochen 895,00 Firmenprofil im Firmen A -Z 1 Jahr 495,00
Stellenanzeige Upload" oder 1 Jahr 4.490,00 Bilder, Texte + Video
10er Kontingent ein HTML-Template Top Arbeitgeber Logo + Link zum 4 Wochen 495,00
Stellengesuch 4 Wochen 95,00 Profil

Zugriffe (aktuell auf Anfrage oder tiber www.ivw.de):

Visits: 29.322 (3-Monatsdurchschnitt, Januar bis Mérz 2016) " pdf
Page Impressions: 108.257 (3-Monatsdurchschnitt, Januar bis Mérz 2016) 2 Preis nicht Rabatt- und AE-fahig
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AUTOHAUS @@
WER UNS BUCHT, FUHRT. W

Datenanlieferung: aylin.uysal@springer.com

Technische Spezifikationen: Standardwerbeformen
= Dateiformate: .gif, .jpg, .html5, Tag-Code (Redirect)

Bei .htmI5-Dateien ist ein ClickTag erforderlich (ClickTag Spezifikationen auf Anfrage).

= Beim Wallpaper sind keine .htmi5-Dateien méglich

= DateigrofRe: bis 80 KB (GesamtgroRe aller Dateien)

= Audiodateien (durch den User aktivierbar und deaktivierbar)
= Ziel-URL/ClickCommand

= Datenanlieferung: 5 Werktage vor Beginn der Kampagne

Externer AdServer-Einsatz: mdglich

Technische Spezifikationen: Newsletter

= Dateiformate: statische .gif/.jpg/png-Datei (animierte auf Anfrage)
= DateigrofRe: bis 125 KB

= Ziel-URL/ClickCommand

= Datenanlieferung: 2 Werktage vor Erscheinen

Textanzeige grofB:

= Darstellung. 650 x 150 px

= Uberschrift: max. 65 Zeichen (inkl. aller Leerzeichen)

= FlieRtext: max. 6 Zeilen & 75 Zeichen (inkl. aller Leerzeichen) + URL
= Logo/Grafik: 130 x 80 px

Detaillierte technische Spezifikationen auf Anfrage oder unter sam.mediacentrum.de.
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Rabatte:
Bei Print-Titeln vereinbarte Konditionen werden nicht
auf Online-Werbetrager Ubertragen.

Zahlungsbedingungen:

Zahlung innerhalb von 10 Tagen mit 2% Skonto, innerhalb von 30 Tagen nach
Rechnungserhalt netto. USt-Ident-Nr.: DE 152942001

Bankverbindungen:

HypoVereinsbank Miinchen, Kto.-Nr. 1 830 209 200, BLZ 700 202 70

IBAN DE 02 7002 0270 1830 2092 00, BIC HYVEDEMMXXX
Geschiftsbedingungen:

Unsere AGB finden Sie unter sam.mediacentrum.de.

Ansprechpartnerin: Birgit Zipfel
Mediaberaterin
Telefon: +49 89 203043-1191
Fax: +49 89 203043-1240
E-Mail: birgit.zipfel@springer.com

Auf Anfrage



