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Die Busfachzeitschriften mit der hochsten
verkauften Auflage im Markt - —
und das im 14-téiglichen Rhythmus OMNIBUSREVYE

BUS AKTUELL und OMNIBUSREVUE sind eine unverzichtbare
Informationsquelle fir die Busbranche mit intensiver Heftnut-
zung. OMNIBUSREVUE ist der alteste Titel im Markt der Bus-
fachzeitschriften. Die erfolgreiche Abo-Kombination richtet
sich an Busunternehmer in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz.

Hier informieren sich Busunternehmer:

Lesedauer
OR 44 Minuten pro Ausgabe im Durchschnitt*
BA 30 Minuten pro Ausgabe im Durchschnitt*

Hochste verkaufte Auflage aller Busfachzeitschriften. Mit OMNIBUSREVUE und
BUS AKTUELL erreichen Sie die relevanten deutschsprachigen Busunternehmer.

82 % (BUS AKTUELL)/ 76 % (OMNIBUSREVUE)
durchschnittliche Seitenkontaktchance*
* Empfangerstrukturanalyse Juli 2004/TNS EMNID, Bielefeld (tvA)



der Empfanger sind Entscheider
und Berater*

der Empfanger nutzen die Anzeigen zur
Entscheidungsvorbereitung*

3,6 Leser pro Ausgabe garantieren maximalen Werbeeffekt*/**

* Empfangerstrukturanalyse Juli 2004/TNS EMNID, Bielefeld (tvA)
** geschatzter Anteil weiterer Leser: 2,6



OMNIBUSREVUE BUS AKTUELL @}

Titelportrait 1

1 Kurzcharakteristik: OMNIBUSREVUE und BUS AKTUELL - die erfolgreiche

und einzigartige Abokombination unter den deutschen Busfachzeitschriften.
OMNIBUSREVUE, die alteste Busfachzeitschrift Deutschlands, besticht seit
Jahrzehnten mit der hochsten verkauften Auflage im Markt. Bester Beweis da-
fiir, wie erfolgreich sie den Informationsbedarf der Busunternehmer erfiillt.
BUS AKTUELL - der Marktplatz der Busbranche - berichtet seit 16 Jahren in 14-
taglichem Wechsel mit OMNIBUSREVUE schnell und informativ tber alle The-
men rund um den Bus und die Bustouristik.
Sorgfaltig recherchierte Informationen und redaktionelle Unabhangigkeit ge-
wahrleisten fachliche Tiefe, die der Busunternehmer in Deutschland, Oster-
reich, Schweiz und in anderen européischen Landern fiir seine Entscheidung
nutzt.

2 Erscheinungsweise: monatlich (im 14 taglichen Wechsel)
3 Jahrgang: 57. Jahrgang 2006 (OR) 17. Jahrgang 2006 (BA)
4 Web-Adresse (URL): www.omnibusrevue.de
www.busaktuell.de
www.busmarkt.com
5 Mitgliedschaften: -
6 Organ: -
7 Herausgeber: -

8 Verlag: Verlag Heinrich Vogel GmbH Fachverlag
Postanschrift: Postfach 80 20 20, 81620 Miinchen
Hausanschrift: Neumarkter Stralle 18, 81664 Miinchen
Telefon: 089/43 72-0
Telefax: 089/43 72-23 98
Internet: www.verlag-heinrich-vogel.de
E-mail: anzeigen-vhv@springer.com

9 Redaktion:

10 Anzeigen:

11 Vertrieb:

12 Bezugspreis:
Jahresabo Inland:
Jahresabo Ausland:
Einzelverkaufspreis:

13 ISSN-Nr.:

14 Umfangs-Analyse:

Format:

Gesamtumfang:

Redaktioneller Teil:

Anzeigenteil:
Stellen- und
Gelegenheitsanzeigen:
Touristikanzeigen:
Einhefter/Durchhefter:
Verlagseigene Anzeigen:
Beilagen:

210 mm (B), 280 mm (H)
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Chefredakteurin: Birgit Bauer
birgit.bauer@springer.com

Gesamtanzeigenleiter: Stefan Waldeisen
Anzeigenleiter: Christian M. Rosner
christian.rosner@springer.com

Jutta Rethmann

Telefon: 01 80/5 26 26 18 (0,12 €/min)
E-mail: vertriebscenter@springer.com

72,80 € zzgl. 22,10 € Versand inkl. 7% MwsSt.
72,80 € zzgl. 38,00 € Versand inkl. 7% MwsSt.
8,00 € zzgl. 1,90 € Versand inkl. 7% MwsSt.
1436-9974 (OR) 0939-0839 (BA)

OMNIBUSREVUE
2004 = 12 Ausgaben

BUS AKTUELL
2004 = 13 Ausgaben
300 mm (B), 420 mm (H)

992 Seiten =100,0% 224 Seiten = 100,0%

563 Seiten = 56,8% 118 Seiten = 52,7%

429 Seiten = 43,2% 106 Seiten = 47,3%

102 Seiten = 23,8% 12 Seiten = 11,3%

157 Seiten = 36,6% 39 Seiten = 36,8%
8 Seiten =  1,9% 0 Seiten = 0,0%
31 Seiten = 7,2% 12 Seiten = 11,3%
15 Stiick 8 Stiick

15 Inhalts-Analyse Redaktion: -



= Auflagen- und
OMNIBUSREVUE BUS AKTUELL 4@’ & VerbreitunggAnalyse
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16 Auflagenkontrolle: IVW 18 Geographische Verbreitungs-Analyse: OMNIBUSREVUE
17 Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2004 - 30. Juni 2005) Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
% Exemplare
OMNIBUSREVUE BUS AKTUELL Inland 92,9 6.322
Druckauflage: 7.042 7.042 Ausland 7,1 484
Tatsachlich verbreitete
Tatsachlich verbreitete Auflage: (TvA) 100,0 6.806
Auflage: (TvA) 6.806 6.700
davon Ausland: 484 538
Verkaufte Auflage: 3.713 3.700
davon Ausland: 381 380 18 Geographische Verbreitungs-Analyse: BUS AKTUELL
Abonnierte Exemplare: 3.496 3.478
davon Mitgliederstticke: - - Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
Einzelverkauf: - - % Exemplare
Sonstiger Verkauf: 217 222 Inland 92,0 6.162
Ausland 8,0 538
Freistiicke: 3.093 3.000 Tatsachlich verbreitete
Auflage: (TvA) 100,0 6.700

Rest-, Archiv- und
Belegexemplare: 236 342

Titelportrait
Auflage und Verbreitung



V'S
OMNIBUSREVUE BUSAKTUELL “©” Termin- und Themenplan T

Nr.

OR 1

BA 1

OR 2
BA 2

OR3
BA3

OR 4

BA 4

OR S5

BA 5

OR 6

BA 6

ET

29.12.05

17.01.06

26.01.06
14.02.06

23.02.06
07.03.06

30.03.06

11.04.06

27.04.06

16.05.06

26.05.06

13.06.06

AS

25.11.05

20.12.05

19.12.05
24.01.06

24.01.06
13.02.06

24.02.06

22.03.06

23.03.06

25.04.06

24.04.06

22.05.06

DU

09.12.05

03.01.06

09.01.06
31.01.06

06.02.06
20.02.06

13.03.06

28.03.06

06.04.06

02.05.06

08.05.06

29.05.06

Themen Technik

Navigationssysteme

Heizungen

Minis + Midis

Ubersicht Importfahrzeuge

Waschanlagen
Gebrauchtwagenspiegel
Supplement: Werkstatt-Spezial |

Klimaanlagen
Sitzkomfort und -gestaltung
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Messetermine

Internationale Nutzfahrzeug-
Ausstellung, Briissel
Januar 2006

CMT, Stuttgart,
14.01.-22.01.2006

CBR, Miinchen,
18.02.-22.02.2006

ITB, Berlin
08.03.-12.03.2006
CeBIT, Hannover
09.03.-15.03.2006

TUR, Goteborg,
23.03.-26.03.2006

Reifen, Essen 23.05.-26.05.2006



OR 7
BA 7
OR 8

BA 8

OR 9
BA 9

OR 10

BA 10

OR 11

BA 11

OR 12

BA 12

29.06.06
11.07.06
27.07.06

08.08.06

31.08.06
12.09.06

28.09.06

10.10.06

26.10.06

14.11.06

30.11.06

12.12.06

OR 1/07 | 28.12.06

29.05.06
21.06.06
27.06.06

19.07.06

31.07.06
23.08.06

29.08.06

19.09.06

23.09.06

24.10.06

30.10.06

22.11.06
24.11.06

12.06.06
27.06.06
10.07.06

24.07.06

11.08.06
29.08.06

11.09.06

25.09.06

09.10.06

30.10.06

13.11.06

28.11.06
08.12.06

Reifen

Bordkiichen
Supplement: BUS 2006

Vorschau IAA Nutzfahrzeuge
BTB-Spezial

Retarder und Getriebe
Bus of the Year
Schneeketten

Bericht von der IAA Nutzfahrzeuge

Minis + Midis
Supplement: Werkstatt-Spezial 1l

Sicherheitstrainings
Gebrauchtwagenspiegel

Skikoffer und
Fahrradanhanger

ET = Erscheinungstermin, AS = Anzeigenschluss, DU = Druckunterlagenschluss

Termin- und
Themenplan

RDA, K8In,
08.08.-10.08.2006

automechanika, Frankfurt
12.09.-17.09.2006

IAA, Hannover
21.09.-28.09.2006

Tour + Travel, Warschau,
September 2006

BTB, Wien,

Oktober 2006

MIT, Paris,
Oktober 2006

FIAA, Madrid 14.11.-17.11.2006
World Travel Market,

London,
06.11.-09.11.2006



A
OMNIBUSREVUE BUS AKTUELL ‘@ /&\ Anzeigen-Preististe N 45 (OB

Nr. 16 (BA)

Giiltig ab 01.10.2005

1 Auflage: OR BA
Druckauflage: 7.042 7.042
Tatsachlich verbreitete Auflage im Jahres-
durchschnitt (It. AMF-Schema 2, Ziffer 17): 6.806 6.700

2 Zeitschriftenformat:
OMNIBUSREVUE

Format: 210 mm breit, 280 mm hoch
Satzspiegel: 185 mm breit, 250 mm hoch
Spaltenzahl: 4 Spalten, Spaltenbreite: 43 mm

3 Spalten, Spaltenbreite: 60 mm

BUS AKTUELL

Format: 315 mm breit, 435 mm hoch
Satzspiegel: 293 mm breit, 374 mm hoch
Spaltenzahl: 6 Spalten, Spaltenbreite: 45 mm

3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
Offsetdruck, Klammerheftung OR: Bei der Anlieferung digitaler Daten
beachten Sie bitte unser Merkblatt ,Richtlinien fir die Ubernahme digi-
taler Daten”. Positiv-Filme (seitenverkehrt) bis 54er (OR) bzw. 48er (BA)
Raster werden redigitalisiert. Bei Lithos, Reinzeichnungen, Aufsichtsvor-
lagen oder Dias werden die Reproduktionskosten in Rechnung gestellt.

7 Anzeigenformate und Preise

Allen Preisen ist der jeweils gliltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz
hinzuzurechnen.
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4 Termine:
Erscheinungsweise:  monatlich, im 14-tdglichen Wechsel
Erscheinungstermine, Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:
siehe Themen- und Terminplan

5 Verlag:
Verlag Heinrich Vogel GmbH Fachverlag
Hausanschrift: Neumarkter StraRe 18, 81673 Miinchen
Postanschrift: Postfach 80 20 20, 81620 Miinchen
Anzeigenabteilung:
Elisabeth Leibmann
Telefon: 089/43 72-23 52, Telefax: 089/43 72-23 98
E-Mail: anzeigen-vhv@springer.com

6 Zahlungsbedingungen:
— per Bankeinzug 3% Skonto
— innerhalb von 10 Tagen 2% Skonto
— innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsdatum netto
USt-ldent-Nr. DE 811148881

Bankverbindungen:
Postbank Miinchen (BLZ 700 100 80); Konto-Nr. 40 10-804
Commerzbank Miinchen (BLZ 700 400 41); Konto-Nr. 5 903 893



11 Rabatte:
bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres
(Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)

Malstaffel Mengenstaffel
3maliges Erscheinen 3% 3 Seiten 5%
6maliges Erscheinen 5% 6 Seiten 10%
9maliges Erscheinen 10% 9 Seiten 15%

12maliges Erscheinen 15% 12 Seiten 20%

Alle Zuschldage werden rabattiert.
12 Kombinationen: -

13 Einhefter: nur bei OMNIBUSREVUE moglich

zweiseitig 3.045,- €
vierseitig 6.090,- €
sechsseitig 9.135,- €
achtseitig 12.180,- €

(Rabatt: 1 Blatt = 1/1 Anzeigenseite)

Einhefter bitte im unbeschnittenen Format von 213 mm Breite und
286 mm Hohe (gefalzt) anliefern. Zweiseitige Beihefter miissen mit einer
bedruckten Lasche von 8 cm Breite versehen werden. Der Preis gilt fiir
Papiergewicht bis 170 g/gm (starkere Papiere auf Anfrage).

Anzeigenpreisli
Formate

14 Beilagen:

lose eingelegt
OMNIBUSREVUE: max. GroRe: 203 mm x 275 mm
BUS AKTUELL: max. GroRe: 293 mm x 374 mm

Gewicht der Beilage: Beilagenpreis je 1.000 Stiick
bis 25 g 155,-€/Tsd.

bis 50 g 215,—€/Tsd.

tiber 50 g auf Anfrage

Anzahl der Beilagen auf Anfrage. Teilbeilagen ab 5.000 Exemplaren
moglich.

15 Aufgeklebte Werbemittel:

Postkarten 82,—€/Tsd.
Prospekte/Warenmuster auf Anfrage, nach Vorlage eines Musters.
Benotigte Liefermenge auf Anfrage. Nur in Verbindung mit 1/1 Seite
Basisanzeige (Preise siehe nachste Seiten).

Beilagen und aufgeklebte Werbemittel werden nicht rabattiert.

16 Lieferanschrift fiir die Positionen 13 bis 15:

auf Anfrage
(Liefervermerk: fiir OMNIBUSREVUE Nr. ...)
10 Muster jeweils vorab an die Anzeigenabteilung.



VS
OMNIBUSREVUE  (agazinforman 4@ & Anzeigen-Preisliste Nr. 45 P

Giiltig ab 01.10.2005

8 Zuschlidge: (rabattierbar)
8.1 Farbzuschlage:
Euroskala nach DIN 16539, Berechnung nach Sichtfarbe, Farbanglei-
chung aus technischen Griinden vorbehalten je Normalfarbe (Euroskala)
8.2 Platzierungen:
bindende Platzierungsvorschriften: 640,— €
8.3 Formatzuschlage:
Anzeigen tber Bund -
Anzeigen Uber Satzspiegel -
Druckunterlagenformate fiir angeschnittene Anzeigen: siehe rechte Grafik

9 Rubrikanzeigen:
Preis pro mm (1spaltig, B 43 mm)

gewerbliche Anzeigen, sw 3,28 €
gewerbliche Anzeigen, farbig 4,51 €
private Anzeigen, sw 2NAIRE
private Anzeigen, farbig 3,84 €
Stellengesuche 1,77 €
Chiffregebtihr 10,00 €

10 Sonderwerbeformen:
siehe Preisblatt Sonderwerbeformen

Media-Informationen 2006

1/2 Seite hoch
102 x 280 mm OR

1/2 Seite quer
210 x 140 mm

1/1 Seite
210 x 280 mm

Beschnittzugabe



2/1 Seite: B 397 x H 250

2/1 Seite im Anschnitt:* B 420 x H 280
Grundpreis s/w 6.090,— €
farbig 8.770,- €

1/1 Seite: B 185 x H 250

1/1 Seite im Anschnitt:* B 210 x H 280
Grundpreis s/w 3.045,- €
farbig 4.385,- €

1/2 Seite hoch: B 90 x H 250

1/2 Seite im Anschnitt:* B 102 x H 280
1/2 Seite quer: B 185 x H 125

1/2 Seite im Anschnitt:* B 210 x H 140
Grundpreis s/w 1.630,- €
farbig 2.405,- €

1/3 Seite hoch: B 60 x H 250
1/3 Seite im Anschnitt:* B 72 x H 280
1/3 Seite quer: B 185 x H 85
1/3 Seite im Anschnitt:* B 210 x H 98
Grundpreis s/w 1.025,- €
farbig 1.540,- €

Anzeigenpreisliste
Formate

1/4 Seite hoch: B 43 x H 250

1/4 Seite im Anschnitt:* B 57 x H 280
1/4 Seite quer: B 185 x H 65

1/4 Seite im Anschnitt:* B 210 x H 82
1/4 Seite 2spaltig: B 90 x H 125
Grundpreis s/w 835,-€
farbig 1.245,- €

1/8 Seite 1spaltig: B 43 x H 125
1/8 Seite 2spaltig: B 90 x H 65
1/8 Seite 4spaltig: B 185 x H 33

Grundpreis s/w 455,- €
farbig 775~ €
Titelseite 5.455,- €
Umschlag 5.150,- €

*+ 4 mm Beschnitt an allen anzuschneidenden Seiten.



BUS AKIUE]-AI‘ (Zeitungsformat)

V'S
© A\

Anzeigen-Preisliste Nr. 16 P

Giiltig ab 01.10.2005

8 Zuschlidge: (rabattierbar)
8.1 Farbzuschlage:

Euroskala nach DIN 16539, Berechnung nach Sichtfarbe, Farbanglei-
chung aus technischen Griinden vorbehalten je Normalfarbe (Euroskala)

8.2 Platzierungen:

bindende Platzierungsvorschriften:
8.3 Formatzuschlage:

Anzeigen uber Bund

Anzeigen Uber Satzspiegel

9 Rubrikanzeigen:
Preis pro mm (1spaltig, B 45 mm)
gewerbliche Anzeigen, sw
gewerbliche Anzeigen, farbig
private Anzeigen, sw
private Anzeigen, farbig
Stellengesuche
Chiffregebiihr

10 Sonderwerbeformen:
siehe Preisblatt Sonderwerbeformen

640,—- €

3,28 €
4,51 €
2,79 €
3,84 €
1,77 €
10,00 €

—

BUS AKTUELL

Media-Informationen 2006

FuBleiste
244 x 80 mm




1/1 Seite: B 293 x H 374 (Zeitungsformat)
1/1 Seite im Anschnitt:* B 315 x H 435

Grundpreis s/w 4.205,- €
farbig 5.215,-€
1/1 Seite: B 185 x H 250 (Magazinformat)
Grundpreis s/w 2.715-€
farbig 3.725,- €

1/2 Seite hoch: B 144 x H 374

1/2 Seite quer: B 293 x H 187
Grundpreis s/w 2.715-€
farbig 3.725,- €

1/3 Seite hoch: B 94 x H 374
1/3 Seite quer: B 293 x H 124
Grundpreis s/w 2.180,- €
farbig 2.860,— €

Anzeigenpreisliste
Formate

1/4 Seite hoch: B 144 x H 187

1/4 Seite quer: B 293 x H 93
Grundpreis s/w 1.435,- €
farbig 1.940,- €

1/6 Seite quer: B 293 x H 62
1/6 Seite hoch: B 45 x H 374
Gundpreis s/w 1.130,- €
farbig 1.495,- €

1/8 Seite 2-spaltig: B 94 x H 140

1/8 Seite quer: B 293 x H 46
Grundpreis s/w 775,- €
farbig 1.070,- €

FuBleiste: B 244 x H 80 3.040,- €

*+ 4 mm Beschnitt an allen anzuschneidenden Seiten.



OMNIBUSREVUE BUS AKTUELL Online-Werbung & Sonderwerbeformen
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1 Web-Adresse (URL): Print-Online-Kombi Bustouristik

www.omnibusrevue.de — www.busaktuell.de — www.busmarkt.com 4 ; . =
Print: 2 Zeilen einspaltig in 12 Ausgaben von BUS AKTUELL unter

2 Kurzcharakteristik: ,, Touristikpartner im www*
Umfangreiches Internet-Angebot fiir Entscheider, Berater und Mei-
nungsfiihrer des Linien- u. Reisebusgewerbes. Taglich aktuelle Nachrich-
ten und Hintergrundberichte, Recht, Datenbanken mit Suchfunktion fir

Online: Premiumeintrag mit Adressdaten, Logo, E-Mail- und Internet-
adresse, jeweils verlinkt, fiir 12 Monate unter , Touristikplaner”

die Tourenplanung, Branchendaten, Gebrauchtbdorse und vieles mehr. Preis: 199,- €
3 Werbeformen und Preise: Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzl. MwSt. Gltig ab 01.10.2005
Banner Format (BxH) in Pixel Preis (TKP)

Fullsize/Superbanner ~ 486x60 oder 728x90 40,- € 6 Ansprechpartner:

Skyscraper 120x600 oder 200x400 40,- € Christian Plagge

Pop-Up/Under 200x300 40,- € lel=E49:(0)-8545772-2149

Gontentbanner 440x40 1 Christian.Plagge@springer.com

Kombi-Paket? 778x90+200x400+400x40 60,- €

7. Datenanlieferung:
online-inserate@springer.com

" nur in Verbindung mit Kombi-Paket moglich

2 pis zu 10-fach héhere Werbewirkung u. Klickrate! (Superbanner u. Skyscraper u. Contentbanner)

4 Newsletter:
Werbetext inkl. URL, E-Mail und Bild/Logo. Textformatierung mdoglich

=
=
|

Top-Sponsoring Zweitplatzierung
Platzierung  direkt vor dem Themeniiberblick zwischen den Meldungen
Preise 36,- € (pro Werktag) 26,- € (pro Werktag)

Mindestbuchung: 5 Inserate
Anzahl Newsletter-Abonnenten August 2005: 1.076

5 Online-Sonderwerbeformen:
Infolines, Sponsoring, Kooperationen auf Anfrage.




OMNIBUSREVUE BUS AKTUELL Sonderwerbeformen P
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Gatefolder (nur OMNIBUSREVUE)
Grundpreis und technische Daten  auf Anfrage

Aufgeklebte Tip-on-Karte*
Preis je 1000 Stick, zzgl. Postgeblihren  82,- €

Inselanzeigen
mm-Preis, 4c, 1-sp., 45 mm breit 20,-€

PR-Anzeigen (1/1 Seite 4c)*

Grundpreis OMNIBUSREVUE 4.385,- €
Grundpreis BUS AKTUELL 5.215- € Gatefolder
Booklets

Grundpreis und technische Daten auf Anfrage

Sonstige Sonderwerbeformen auf Anfrage

Inselanzeige aufgeklebte Postkarte

Online-Werbung
Sonderwerbeformen

*nicht rabattfahig



A
OMNIBUSREVUE BUS AKTUELL 4@’ Empfianger-Struktur-Analyse 3—E
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19 Branchen/Wirtschaftszweige/Unternehmenstypen:

Abteilung/ Empfangergruppen Bezeichnung It. ,Systematik der Wirtschaftszweige des Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
Klasse Statistischen Bundesamtes” % Projektion (circa)
OR BA
60.21.1 Personenbeforderung im Omnibus-Gelegenheitsverkehr 44 2.780 2.710
60.21/60.23 Personenbeforderung im Linienverkehr zu Land, sonstige Personenbeforde- 27 1.710 1.660
rung im Landverkehr
63.3 Reisebiiros und Reiseveranstalter 12 760 740
55 Gastgewerbe 6 380 370
34/50 Herstellung, Handel, Instandhaltung und Reparatur von Kraftwagen 4 250 250
- Sonstige 5 320 310
- keine Angabe 2 130 120
- Abrundungsdifferenz -8 2
Tatsachlich verbreitete Auflage Inland 100 6.322 6.162
Ausland (nicht erhoben) 484 538
Tatsachlich verbreitete Auflage In- und Ausland 6.806 6.700

Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe Anhang



20 GroBe der Wirtschaftseinheit:
Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage:
(Abrundungsdifferenz Projektion circa 2 (OR), 12(BA))

100 und mehr Beschéftigte

Projektion ca. OR 380

Projektion ca. BA 370
50 -99 Beschiftigte
Projektion ca. OR 510
Projektion ca. BA 490

keine Angabe

Projektion ca. OR 60
Projektion ca. BA 60
20-49 Beschiftigte
Projektion ca. OR 1.330
Projektion ca. BA 1.290

1
8% . 6%

5-9 Beschiftigte
Projektion ca. OR 1.450
Projektion ca. BA 1.420

10-19 Beschiftigte
Projektion ca. OR 1.260
Projektion ca. BA 1.230

OR
tvA Inland 6.322
Ausland (nicht erhoben) 484
Tatséchlich verbreitete Auflage 6.806

1-4 Beschiftigte
Projektion ca. OR 1.330
Projektion ca. BA 1.290

BA
6.162
538
6.700

22.2 Bildung/Ausbildung: Berufliche Ausbildung
Anteil an tatséchlich verbreiteter Auflage in Projektion:

Kaufmann. Lehre: oR 2.400 BA 2.340
Technische Lehre: orR 1.960 BA 1.910
Ausbildungsmeister, Meisterpriifung:
OR 760 BA 740

|— Reiseverkehrskaufmann: oRr 760 BA 740

38% 231% 2812% 12%811%

Betriebs-/Volkswirtswirt: or 760 BA 740 J
Berufskraftfahrer: or 700 BA 680
Ingenieur: OR 320 BA 310

Keine Angabe: OR 130 BA 120
Sonstige: OR 60 BA 60

Mehrfachnennungen (100% = 6.322 (OR), 6.162 (BA) Empfanger)

Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe Anhang



a
OMNIBUSREVUE BUS AKTUELL 4@’ Empfinger-Struktur-Analyse 3—E

22.1 Bildung/Ausbildung/Schulabschluss:
Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage:
(Abrundungsdifferenz Projektion ca. -8 (OR), 2 (BA))

Hochschule,
Universitat
Projektion ca. OR 700
Projektion ca. BA 680

keine Angabe
Projektion ca. OR 60
Projektion ca. BA 60

Fachhochschule
Projektion ca. OR 700
Projektion ca. BA 680

Abitur
Projektion ca. OR 950
Projektion ca. BA 920

Realschule, Gymnasium o. Abitur

Hauptschule/
Volksschule
Projektion ca. OR 1.200
Projektion ca. BA 1.170

Oberschule

Projektion ca. OR 320
Projektion ca. BA 310

mehrjdhr. Fachschule, Handelsschule

Projektion ca. OR 2.400
Projektion ca. BA 2.340

Polytechnische
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23 Alter

65 Jahre und alter
Projektion ca. OR 320

Projektion ca. BA 310 bis 29 ]ahre

E Projektion ca. OR 700
50 bis 64 Jahre Projektion ca. BA 680
Projektion ca. OR 1.770

Projektion ca. BA 1.730

30 bis 39 Jahre
Projektion ca. OR 1.580
Projektion ca. BA 1.540

40 bis 49 Jahre
Projektion ca. OR 1.960

Projektion ca. BA 1.910

(Abrundungsdifferenz Projektion ca. -8 (OR), -8 (BA))

OR BA OR BA
tvA Inland 6.322 6.162 tvA Inland 6.322 6.162
Ausland (nicht erhoben) 484 538 Ausland (nicht erhoben) 484 538
Tatsachlich verbreitete Auflage 6.806 6.700 Tatsachlich verbreitete Auflage 6.806 6.700

Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe Anhang



21.2 Tatigkeitsmerkmal: Position im Betrieb
Anteil an tatsdchlich verbreiteter Auflage: tvA Inland

OR BA

6.322 6.162
(Abrundungsdifferenz Projektion circa 2(OR), -8(BA)) Ausland (nicht erhoben) 484 538
Tatsachlich verbreitete Auflage 6.806 6.700

Fahrer

Projektion ca. OR 190
Projektion ca. BA 190

Projektion ca. OR 700
Projektion ca. BA 680

Betriebs-/Abteilungs-/Fuhr-

Projektion ca. OR 950
Projektion ca. BA 920

Projektion ca. OR 60

Projektion ca. BA 60 -
Sonstige/

Keine Angabe
Projektion ca. OR 250
Projektion ca. BA 250

Inhaber, Mitinhaber, Geschaftsfiihrer
Projektion ca. OR 4.170
Projektion ca. BA 4.070

Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe Anhang

Empfianger-Struktur-
Analyse




OMNIBUSREVUE BUS AKTUELL

Media-Profil

4.1 Media-Profil:

Die wichtigsten Informationsquellen:

Fachzeitschriften sind die wichtigste Informationsquelle fir
Omnibusunternehmer

Fachzeitschriften
Fachgesprache mit Kollegen
Informationen aus dem Internet
Messen, Ausstellungen

Fachblicher, Lehrblcher
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Fir die nachsten 2 lahl'e ist die Anschaffung von Fahrzeu-
gen und Kommunikationsausstattung fest eingeplant.

Mit OMNIBUSREVUE und BUS AKTUELL erreichen Sie eine Zielgruppe

mit einem Fuhrpark von tber:

_ 40.000 Mini/-Midibussen
I 32.000 reisebussen

I 72.000 tinienbussen

B 44.000 oberiandbussen

Absatzpotenzial pur!

Empfangerstrukturanalyse Juli 2004/TNS EMNID, Bielefeld (tvA)



Internet: Auf den Typ kommt es an:

Farbanzeigen finden die hochste Beachtung

Farbanzeigen
Rubrikanzeigen
Beihefter/Einhefter

PR-Anzeigen

Mebhrseitige Anzeigen

der Empfanger von OR/BA nutzen das Internet als LesesBeilagen

Informationsquelle

Schwarzweill-Anzeigen

Empfangerstrukturanalyse Juli 2004/TNS EMNID, Bielefeld (tvA)



OMNIBUSREVUE BUS AKTUELL Sonstige Informationen
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Kurzfassung der Erhebungsmethode

zur Verbreitungs- und Empfianger-Struktur-Analyse (AMF-Sche- 2.4 Struktur der Empféangerschaft einer aktuellen durchschnittlichen
ma 2, Ziffer 18 und AMF-Schema 3-E, Ziffer 19 bis 23) Ausgabe nach Vertriebsformen:
1 Untersuchungsmethode: Verkauftg Agflage )
- o A davon: Mitglieds-Abonnenten -
Empfanger-Struktur-Analyse durch mindliche (telefonische) Erhebung
Stichproben-Erhebung (kein Wechselversand) NS EL D U S0
P 9 sonstiger Verkauf 47
= Freistiicke - 3.082
S anKIEgshre e davon: standige Freistucke 3.082

Die Ergebnisse einer auf Random-Auswahl basierenden Untersuchung
unterliegen statistischen Schwankungsbreiten. Die maximale gemaf
ZAW anzugebende Schwankungsbreite beim Mittelwert von 50 %

wechselnde Freistticke -
Werbeexemplare =

(hochster theoretischer Wert) bei einer 90 %igen Sicherheit und bei Tatsachlich verbrelt.ete Auflage (tvA) 6.788
E i davon Bundesrepublik Deutschland 6.364
250 ausgewerteten Nettoféllen betragt: +/— 5,2 %.
davon Ausland 424

2 Beschreibung der Empfiangerschaft zum Zeitpunkt der

Berencriichung 3 Beschreibung der Untersuchung:

=PBesehatfenhelfde - Datel. 3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):

In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger aufgefiihrt. Grundgesamtheit (tvA) 6.788 = 100,0%
Aufgrund der postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen Davon in der Untersuchung nicht erfasst: 471 = 6,9%
sortiert werden. Empfanger Ausland -
Standige Freistiicke -
2.2 Gesamtzahl der Empfanger in der Datei: 6.788 Werbeexemplare -
Sonstige (Messe, Veranstaltungsstiicke,
2.3 Gesamtzahl wechselnder Empfanger: 0 Einzelverkauf etc.) 47
Empfanger-Struktur-Analyse durch miindliche (telefonische) Erhebung Die Untersuchung représentiert von
Stichproben-Erhebung (kein Wechselversand) der Grundgesamtheit (tvA): 6.317 = 93,1%



3.2 Tag der Datei-Auswertung: 06. Marz 2004

3.3 Beschreibung der Datenbasis:

Einfache Random-Auswahl per Schrittziffer aus der Datei der Empfan-

ger (530 Adressen — Abonennten und Wechselversand).

Ausgangs-Stichprobe 530 Falle = 100,0%
Stichprobenneutrale Ausfalle
Aulerhalb der Zielgruppe 23 Félle =  4,3%
Kein Empfanger ermittelbar 26 Fille =  4,3%
Telefonnummer falsch/nicht ermittelbar 18 Falle = 3,4%
Ausfalle gesamt: 67 Falle 12,6%
Brutto-Stichprobe: 463 Fille = 100,0%
Stichprobenrelevante Ausfalle
Zielperson nicht erreicht 47 Félle = 10,2%
Zielperson verreist/krank 18 Félle = 3,9%
Beantwortung der Fragen verweigert 53 Falle = 11,4%
Kein Termin maglich 15 Falle = 3,2%
133 Félle = 28,7%
Netto (auswertbare Fille): 330 Falle 71,3%

3.4 Zielperson der Untersuchung:
In der Grundgesamtheit werden die Fachzeitschriften an personliche
und an betriebliche Anschriften geliefert. Befragt wurde der Empfanger
von OMNIBUSREVUE/BUS AKTUELL in dem Betrieb, dem Unterneh-
men/in der Dienststelle.

3.5 Definition des Lesers: entfallt

3.6 Zeitraum der Untersuchung:
Die Durchfiihrung der telefonischen Befragung erfolgte in der Zeit vom
13. Marz bis zum 13. Juli 2004.

3.7 Durchfiihrung der Untersuchung:
TNS EMNID, Institut fir Markt- und Meinungsforschung, Bielefeld

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiihrung und Be-
richterstattung dem ZAW-Rahmenschema fiir Werbetrager-Analysen,
8. Auflage.



[ |
Daten-TICket Stand: Oktober 2005

Ubernahme digitaler Daten
Wenn Sie lhre Anzeige per ISDN, per E-Mail,

auf den FTP-Server oder auf Datentrager OMNIBUSREVUE BUS AKTUELL

schicken, bendétigen wir unbedingt folgende
Angaben:

Absender/Firma:

Ansprechpartner:

Telefon: Fax: ISDN:

Anzeigen-Informationen

Ausgabe: Rubrik:

Anzeigenformat: Farbigkeit:

Dateiname: Programm: Version:
Betriebssystem: O Apple Macintosh O Windows PC
Datentbertragung per [SEETR 1 ISDN O E-Mail L1 Datentrager per Post

Proof [ farbverbindlich (ISO) [ inhaltsverbindlich  folgt per Post (bitte evtl. ankreuzen)




Daten-Erstellung

e Erstellen Sie die Daten mit gangigen DTP-Programmen oder einem anderen Programm, das
Postscript-Dateien erstellen kann. Zu den Einstellungen beachten Sie bitte die Hinweise auf
unserer Homepage www.stuertz.de unter ,Sie & Wir".

e Bitte liefern Sie nur druckfédhige PDF-Dateien in der GroBe des Anzeigenformats (ohne
weiBe Rander) mit 3 mm Beschnitt an allen Seiten.

e Erstellen Sie farbige Abbildungen im CMYK-Modus oder wandeln Sie diese in CMYK um.

e Bitte legen Sie Anzeigen, die schwarzweiB3 erscheinen sollen, nicht farbig an.

e Sonderfarben mussen als HKS- oder Pantone-Werte definiert werden.

Daten-Ubertragung

* Legen Sie alle zu Ubertragenden Dateien und Ordner in einen Gbergeordneten Ordner.

* Benennen Sie den Ordner beginnend mit dem Zeitschriftennamen.

e Benutzen Sie Winzip (.ZIP) oder Stuffit (.SIT), um die DatengréBe fur die Ubertragung zu
verringern.

Verbindungen

FTP: ftp.stuertz.de (Benutzername und Passwort bitte per E-Mail anfordern)
ISDN (Leonardo): 0931/385-415

E-Mail: gecont@stuertz.de

Fax: 0931/385-383

Ansprechpartner

Sttrtz GmbH

Science / Martha Spanheimer
BeethovenstraBe 5

97080 Wirzburg

Tel.: 09 31/3 85-2 30 STUEEZ



OMNIBUSREVUE BUS AKTUELL Allgemeine Geschiftsbedingungen

fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und
Zeitschriften

1. Anzeigenauftrag im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag
(iber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluf®
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2
genannten Frist auch tiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen ab-
zurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahr-
ten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlalk dem Verlag zu erstatten. Die
Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend
in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermalen ausschlieRlich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden
sollen, mussen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dal dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluf®
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne daf dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,, Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses

- und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheit-
lichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen

Gesetze oder behoérdliche Bestimmungen verstoRt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag un-
zumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern
aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Bei-

lage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den

Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,

werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.
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16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinsch-
te oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschlul tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fach-
zeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.,

bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H.,

bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H.,

bei einer Auflage Giber 500 000 Exemplaren 5v. H.,

betragt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat,
daR dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der An-
gebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffern-
anzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen
werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden ver-
nichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag
behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote
zur Ausschaltung von Mibrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung
von geschiftlichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen
des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand
der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht wer-
den, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz
oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klage-
erhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach VertragsabschluR seinen Wohnsitz oder
gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der
Sitz des Verlages vereinbart.

Zusétzliche Geschiftsbedingungen des Verlages

a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen
und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom
Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weiter-
gegeben werden.



9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreie Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewihrleistet die fiir den belegten
Titel ibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeigen Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige,
aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. LdRt der Verlag
eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung
des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertrags-
abschluB} und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen;
Schadensersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz
des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende
Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Ver-
treters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zu-
gesicherter Eigenschaften bleibt unbertihrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag
dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrléssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den {brigen Féllen ist
gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den vorausseh-
baren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen —
auler bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rech-
nung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt al-
le Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tibliche,
tatséchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlungen leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber
14 Tage nach Veréffentlichung der Anzeige (ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der
Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Be-
zahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen be-
griindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetréage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindli-
che Bescheinigung des Verlages (ber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

b) Die allgemeinen und die zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages gelten sinngemaR
auch fiir Auftrage ber Beikleber, Beihefter oder technische Sonderausfiihrungen. Jeder Auftrag
wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich. Auftrage fiir Gelegen-
heitsanzeigen konnen aus zeitlichen Griinden nicht bestatigt werden.

) Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch fiir laufende Auftrage —
sofern keine anderslautende, schriftliche Vereinbarung getroffen wurde — mit dem Einflihrungs-
termin des neuen Tarifs in Kraft.

d) Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben
erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungentigendem Abdruck keine
Anspriiche.

e) Wenn fiir konzernangehorige Firmen die gemeinsame Rabattierung beansprucht wird, ist die
schriftliche Bestatigung einer Kapitalbeteiligung von mehr als 75 % erforderlich.

f) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit
der fiir die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt
es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrags,
auch wenn er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet,
Auftrage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.
Erscheinen stornierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen
den Verlag zu.

g) Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch héhere Gewalt (z. B. Arbeitskampfe, Beschlagnahme
u. dgl.) hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen, wenn die Auf-
trage mit 80% der garantierten verkauften Auflage erfiillt sind. Geringere Leistungen sind nach dem
Tausender-Seitenpreis gemaR der im Tarif genannten garantierten verkauften Auflage zu bezahlen.

h) Soweit wir im Rahmen eines Geschéftsbesorgungsverhaltnisses fiir Dritte tatig werden (z.B. der
Akquisition von Anzeigenkunden fiir Dritte) behalten wir uns das Recht zum Riicktritt vom Vertrag
vor, falls der Dritte ein Veto gegen den Vertragsschluss einlegt. Bereits gezahltes Entgelt wird er-
stattet. Fir einen dariiber hinaus gehenden Schaden wird nicht gehaftet.

i) Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der Druck-
unterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kénnen
Auswirkungen auf Platzierung und Druckqualitéat verursachen und schlieRen spétere Reklamationen
aus. Der Verlag muB sich die Berechnung entstehender Mehrkosten vorbehalten.

j) Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen oder fernmiindlich erteilten Korrekturen sind Anspriiche
gegen den Verlag wegen unrichtiger Wiedergabe ausgeschlossen.



OMNIBUSREVUE und BUS AKTUELL
bieten mehr:

e Kostenloser Mediaservice

¢ Reprasentative Empfangerstrukturanalysen

* Auflagenstruktur-Ubersicht
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o Statistiken des Kraftfahrtbundesamtes, der
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