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* 14 ct/min aus dem deutschen Festnetz, maximal 42 ct/min aus dem Mobilfunk

GOOD NEWS

Schon das neue 
Service-Modulpaar 
Angebots-Tool und 
Verkaufsraum getestet?

■  individuelles Pricing

■  Aufschlag frei  
 gestalten separat nach  
 Marken, Dimensionen,  
 Warengruppen 

Die individuelle Beratung am 
„Tresen“ ist ein wichtiger Be-
standteil im Tagesgeschäft.

Mit unseren Online-Modulen 
können Sie Ihren Kunden 
„live“ den kalkulierten 
Endkundenpreis auch am 
Bildschirm zeigen und ein 
Angebot mit Ihrem Logo 
ausdrucken.

Mit dem www.kaguma.com Quickstarter rein in den Verkauf

„Ein Senkrechtstarter mit viel PS feiert 1. Geburtstag!“ so 
KAGUMA Geschäftsführer Marco Schulz augenzwinkernd.
Unser servicestarkes Internetportal für den gewerblichen Reifen-
handel erlebt sein einjähriges Firmenjubiläum. Wir freuen uns 
über eine noch recht junge Erfolgsgeschichte, die ohne unsere 
Kunden nicht möglich gewesen wäre. 

Mit einem klaren Markenaufbau und 
einer unverwechselbaren Marken-
identität wollten wir Akzeptanz und 
Vertrauen schaffen. Das ist uns 
offenbar gut gelungen. Denn kürz-
lich wurden wir vom Bundesverband 
Reifenhandel und Vulkaniseur-Hand-
werk als 3. Preisträger des Marketing 
Awards gekürt. Der Preis wurde an 
Unternehmen verliehen, die durch 
den Einsatz einer eigenen, kreativen 
Marketingstrategie die Wettbewerbs-
fähigkeit des Unternehmens erfolg-
reich gestärkt und verbessert hat. Die Jury belohnte unser Mar-
ketingkonzept „KSDS – KAGUMA sucht das SuperMaskottchen“. 

Das ist aber nur eine 
von vielen einfallsreichen 
Maßnahmen, unsere 
Kundenorientierung zu 
kommunizieren. Bestes 
Beispiel: Zwei Service-
Module unterstützen die 
Verkaufsgespräche un-
serer Kunden „vor Ort“. 
Sie können zwischen 
Einkaufs- und Verkaufs-
Modus wechseln. Dort 

werden hinterlegte Kundenaufschläge inklusive der gesetzlichen 
Mehrwertsteuer angezeigt bzw. unmittelbar einkalkuliert. 


