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China:
Auf ins Reich
der Mitte?

Das Magazin

Who is Who der Logistik

LOGISTIK Inside —
more success Inside!

Das logistische Wirtschaftsmagazin
LOGISTIK inside bereichert seit
Anfang 2002 das Zeitschriftenpro-
gramm des Verlag Heinrich Vogel.
Wir bieten den kaufmannischen
Entscheidern in Industrie und
Handel, die sich mit Waren- und
Informationsfluss beschaftigen,
ein breites Themenspektrum iiber
die aktuellen Entwicklungen in
Logistik, Einkauf und IT.

Wir prdsentieren lhnen in unserer
Broschiire die Qualitaten dieser
Zielgruppe. Basis dafiir ist die erste
reprasentative Empfangerstruktur-
Analyse 2004 fiir LOGISTIK inside,
die durch TNS Emnid, Bielefeld
durchgefiihrt wurde. Die Untersu-
chung entspricht dem ZAW-Rahmen-
schema fiir Werbetrdgeranalysen
und erfiillt die Voraussetzungen fiir
eine reprasentative Querschnitt-
betrachtung der Empfanger der
LOGISTIK inside.

U al—

Die LOGISTIK inside Leser sind
Top-Entscheider, die in Software
und IT genauso investieren wie in
Lager- und Fordertechnik. Auch
grofe Beratungs- und Dienstleis-
tungsauftrage gehen iiber die
Schreibtische der LOGISTIK inside
Leser.

Die unabhéngige Uberpriifung un-
serer Zielgruppe durch regelmasige
Empfangerstruktur-Analysen gehort
seit Jahren zum Service des Verlag
Heinrich Vogel. Lernen Sie die
LOGISTIK inside Leser kompakt
und tbersichtlich in dieser Bro-
schiire kennen und zégern Sie
bitte nicht uns bei weiteren Fragen
zu kontaktieren.

O. ﬁ:y

Oliver Trost
Gesamtanzeigenleiter
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LOGISTIK inside Homepage

Newsletter

LOGISTIK Inside:

Das Magazin flr Logistik, IT und Einkauf

LOGISTIK inside

= ist informativ, objektiv, hintergriindig und aktuell

« ist die Informationsplattform fur Logistiker und Einkdufer aus Industrie
und Handel sowie Dienstleistung und Wissenschaft

= informiert Gber neueste Trends und Themen aus erster Hand

« bringt komplexe Sachverhalte klar und leicht verstandlich auf den Punkt

Wer sind die Leser der LOGISTIK inside?

Sonstige
3,2%

Entscheider und Berater 96,8

Die Leser der LOGISTIK inside

[ Sind Entscheider, wenn es um Investitionen in der Logistik- und
IT-Branche geht

« Inhaber, Geschéftsfihrer: 15,6%
e Logistikleiter, Supply Chain Manager: 29,2%
= Abteilungsleiter: 26,8%

[ ] 85,6% der Leser wiirden die LOGISTIK inside als Lektiire Kollegen
oder Geschaftsfreunden weiterempfehlen

LOGISTIK inside ist das
Entscheider-Medium der
Logistikbranche
Hier ist der Beweis:

96,8 % der Empfanger sind
Berater und Entscheider.



Lese- und Informationsverhalten der Empfanger Unsere Medienpartner

LOGISTIK inside liefert immer die neuesten Insider-Informationen aus Logistik,
IT und Supply Chain Management. Dabei wird das Magazin von starken Medien-

Wie intensiv wird die LOGISTIK inside gelesen?

Seitenkontaktchance:

Alle, fast alle Seiten
Drei Viertel der Seiten
Die Hélfte der Seiten
Ein Viertel der Seiten
Nur wenige Seiten

Fast keine Seiten

69,6 % durchschnittliche Seitenkontaktchance
Die Zahlen belegen: LOGISTIK inside ist ein intensiv genutzter Fachtitel.

Die LOGISTIK inside wird nicht nur vom Empfanger gelesen!

Weitere Leser: Durchschnittlich 3,3 weitere Leser pro Ausgabe.

Damit erzielen Sie eine Reichweite von ca. 64.400 Lesern aus der Logistikbranche.

Wichtige Messen der Branche:

Hannover Messe

CeBIT, Hannover

Transportlogistic, Mlinchen
Fachpack, Niirnberg

IAA Nutzfahrzeuge, Hannover
InterPack, Diisseldorf

EuroCARGO, Kéln

LogiMAT, Stuttgart

Deutscher Logistik-Kongress, Berlin
CeMAT, Hannover

E-Procure, Nurnberg

Messen sind wichtige Informationsquellen fiir unsere Leser. Die umfangreiche Berichterstattung in der

LOGISTIK inside bietet ein hervorragendes Umfeld fiir Ihr Messemarketing.

partnern unterstutzt.

BME

BUNDESVERBAND MATERIALWIRTSCHAFRT
FINKALIF LMD 1O STIK &

Bundesverband Materialwirtschaft, Einkauf und Logistik e.V.

e Fiihrender Fachverband fiir Einkauf und Logistik

e Mehr als 6.000 Mitglieder aus allen Branchen

e Aktivitaten: BME Innovationspreis, BME Wissenschaftspreis,
Symposium Einkauf und Logistik

ECRoscr

fMieswi L imsenwr s e

e Internationales Kompetenznetzwerk der Unternehmen aus der
Konsumgiiterwirtschaft in Deutschland, Osterreich und der Schweiz

e ca. 1.000 Unternehmen aus der gesamten Konsumgiiterwirtschaft
und Dienstleistungsbranche

e Aktivitaten: ECR-Tag, Prozessempfehlungen fiir kooperatives Supply-
und Demand Management

s

Dewtsche Gesellschah
fir Dualithn eV,

e Einer der grof3ten und erfahrensten Anbieter von Fortbildung im Bereich

Managementsysteme in Deutschland

® ca. 6.500 personliche Mitglieder und 1120 Firmenmitglieder aus
Industrie, Handel und Dienstleistung

e mehr als 60 Regionalkreise deutschlandweit, Partner internationaler
Qualitatsorganisationen

e Aktivitaten: Fachpublikationen, Kongresse, Forschungsprojekte im
Bereich Qualitdtsmanagment, Ludwig-Erhard-Preis — Auszeichnung fiir
Spitzenleistungen im Wettbewerb



Investitionsverhalten unserer Leser:

Geplante Investitionen in den nachsten 2 Jahren:

Aus- und Weiterbildung 79,2% |
Software/IT 55,6 %

Lager- und Fordertechnik/Warehousing
Externe Logistikdienstleistungen

Nutzfahrzeuge

Investitionen im Bereich Software/IT:

Unternehmensplanungssoftware (z.B. ERP, SCM, CRM) 52,5%
Telekommunikation 48,9%
Auto-ID, Barcode, RFID 45,3%
SAP Integration 33,1%
Beschaffungssoftware (z. B. E-Procurement, SRM) 28,8%
Telematik, Tourenplanung 10,1%

Investitionen im Bereich Lager- und Fordertechnik:

Lagerausstattung
Flurforderzeuge, Stapler

Verpackung, Mehrwegbehdlter,
Transportverpackung, Verpackungshilfsmittel

Lagerverwaltungssysteme

Investitionen im Bereich Logistikdienstleistungen:

Transportlogistik

Beratung

Kurier-, Express-, Postdienste
Kombinierter Verkehr
Kontraktlogistik

Seefracht

Luftfracht

Logistikimmobilien |24

Investitionen im Bereich Fuhrpark:

Transporter

Schwere LKW

Die Logistikbranche ist eine Wachstumsbranche!

Unsere Leser investieren liberdurchschnittlich. Vor allem die Anbieter in den Bereichen
Software/IT, Lager- und Fordertechnik sowie externe Dienstleistungen konnen sich darauf freuen.
Hier steckt grof’es Absatzpotenzial fiir Sie!



Hauptsachlicher Wirtschaftszweig der Leser:

Metallerzeugung und -bearbeitung,
Maschinenbau, Fahrzeugbau

Erndhrungs- und Getrénkeindustrie, Konsumgiiter

Elektrotechnik, Herstellung von Telekommunikation,
High-Tech-Geré&ten, Feinmechanik

Chemische Industrie, Pharmaindustrie

Bewertung der LOGISTIK inside

Titelprofil der LOGISTIK inside:

(Durchschnitte)

Wie stark treffen folgende Eigenschaften auf die Zeitschrift LOGISTIK inside zu?

Sie haben dafiir eine Skala von
1 = trifft sehr stark zu bis 6 = trifft gar nicht zu

1

GroR- und Einzelhandel

Spedition, Transportlogistik Informiert umfassend und

Textil, Holz- und Papierindustrie vollstandig

Unternehmensberatung Besonders aktuell, greift

) _ Entwicklungen auf
Bauindustrie

Medien/Marketing/PR Beinhaltet fa-chhch

kompetente Beitrdage
IT/EDV

) _ Liefert niitzliche Tipps und

Glasindustrie ) .
Anregungen fiir die Praxis
Versorgungs- und Entsorgungsbetriebe Klar und tibersichtlich gegliedert
Banken, Versicherungen )

J Gut lesbar und verstandlich

Keine Angabe geschrieben

Sonstiges Bringt Marktiibersichten

Gibt niitzliche Internet Tipps

Die Zahlen beweisen: Das Konzept von LOGISTIK inside kommt an:
Mehr als 75 % der LOGISTIK inside Leser sind in Industrie und Handel tétig. Bestnoten in den Bereichen:

Logistikintensive Industrien bilden dabei den Schwerpunkt unserer Leser. Konzentriertes

Vollstindiekei
Nachfragepotenzial fiir Ihre Produkte und Dienstleistungen. * Vollstandigkeit

e Aktualitat

e fachliche Kompetenz
e Ubersichtlichkeit

e Verstandlichkeit

belegen die Qualitat des Heftes.

Der Beweis: Mehr als 85,6 % der Leser wiirden die LOGISTIK inside als Lektiire
Kollegen oder Geschéftsfreunden weiterempfehlen.



Demographische Daten

Erhebungsmethode

Berufsausbildung

Kaufmannische Lehre 47,2%
Technische Lehre 36,0%
Ausbildungsmeister/Meisterpriifung 8,4 %
Technisches Studium 26,0 %
Betriebswirtschaftliches Studium 30,0 %
Volkswirtschaftliches Studium 3,6 %
Sonstige 6,8%
Keine Angaben 2,4%

Die Empfanger haben meist ein technisches bzw. betriebswirtschaft-
liches Studium absolviert.

Alter

Bis 29 Jahre 6,4 %
30-39 Jahre 28,8%
40-49 Jahre 37,6 %
50-59 Jahre 18,0 %
60-64 Jahre 5,2%
65 Jahre und alter 2,8%

Mit einem Durchschnittsalter von 43,9 % Jahren handelt es sich bei
den LOGISTIK inside Empfangern um eine relativ junge, dynamische
Leserzielgruppe, die eigenverantwortlich handelt und investiert.

Betriebsgrolie

1-9 Beschaftigte 8,0%
10-19 Beschaftigte 5,2%
20-49 Beschaftigte 11,6 %
50-99 Beschaftigte 19,6 %
100-199 Beschaftigte 14,8 %
200-499 Beschéftigte 22,8%
500-1000 Beschdftigte 10,0 %
und mehr als 1000 Beschaftigte 6,4 %

Die LOGISTIK inside Empfanger arbeiten in mittelstdndischen bis
grof’en Unternehmen aus Industrie und Handel.

1. Beschaffenheit der Datei

In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller
Empfanger aufgefiihrt. Aufgrund der postalischen
Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen sortiert
werden.

2. Untersuchungsmethode

Empfanger-Struktur-Analyse durch miindliche
(telefonische) Erhebung: Stichproben-Erhebung

3. Stichprobenziehung
Tag der Stichprobenziehung 08. Juli 2004

4. Struktur der Empfangerschaft
Gesamtzahl der Empfanger in der Datei 36.189

Struktur einer Ausgabe nach Vertriebsformen:

Verkaufte Auflage (Abos) 1.440
Sonstiger Verkauf (Verbandsabos) 1.423
Wechselnde Freistiicke 16.663

(Wechsel nach jeder dritten Ausgabe)

Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 19.526
Davon

Bundesrepublik Deutschland 18.932
Ausland 594

5. Grundgesamtheit (untersuchter Anteil)

Grundgesamtheit (tvA) 19.526 =100,0 %
Davon in der Untersuchung

nicht erfasst 1.994=10,2%
Werbeexemplare 1.400=7,2%
Ausland 594=3,0%
Die Untersuchung reprdsentiert von der
Grundgesamtheit (tvA) 17.532=89,8%

6. Beschreibung der Stichprobe

Einfache Random-Auswabhl per Schrittziffer aus der
Datei der Empfanger

Ausgangs-Stichprobe 412 =100,0 %
Stichprobenneutrale Ausfalle
AuBerhalb der Zielgruppe 19=4,6%

Kein Empfanger ermittelbar 28=6,8%

Adresse/Telefonnummer falsch und

nicht ermittelbar 12=2,9%
Ausfdlle gesamt 59=14,3%
Brutto Stichprobe 353 =100,0%
Ausfalle
Zielperson nicht erreicht 41=11,6%
Zielperson im Urlaub 23=6,5%
Kein Termin zustande gekommen 11=3,1%
Beantwortung der Fragen verweigert 28=7,9%
103=29,2%
Netto (auswertbare) Falle 250=71,6%

7. Zielperson der Untersuchung

In der Grundgesamtheit wird die Fachzeitschrift an

personliche und an betriebliche Anschriften geliefert.
Befragt wurde der Erstempfanger von LOGISTIK Inside
in dem Betrieb, dem Unternehmen/in der Dienststelle.

8. Definition des Leser
entfallt

9. Schwankungsbreiten

Die Ergebnisse einer auf Random-Auswahl basie-
renden Untersuchung unterliegen statistischen
Schwankungsbreiten. Die maximale gemaf ZAW
anzugebende Schwankungsbreite beim Mittelwert
von 50 % (hdchster theoretischer Wert) bei einer
90 %igen Sicherheit und bei 250 ausgewerteten
Nettofallen betragt: +/-5,2 %.

10. Durchfuhrung der Untersuchung

TNS EMNID, Institut fiir Markt- und Meinungs-
forschung, Bielefeld

11. Befragungszeitraum

Die Durchfiihrung der telefonischen Befragung
erfolgte in der Zeit vom 12. Juli bis zum
17. August 2004

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage,
Durchfiihrung und Berichterstattung dem ZAW-
Rahmenschema fiir Werbetrager-Analysen in der
aktuellen Fassung.



