
Wurden Sie bei einem Händler aktiv auf die Vorteile des Gebrauchtwagen-Siegels angesprochen? 

Aktive Ansprache bzgl. der Gebrauchtwagen-Programme  
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Wo ist Ihnen schon einmal Werbung/ Informationen zu einem Gebrauchtwagen-Programm 
aufgefallen?

Fachzeitschriften

Händler-Website

Hersteller-Website

Tageszeitungen

TV

Plakate

Flyer, Broschüren o. ä. beim Händler

Radio

Andere Internetwebseiten

Nichts aufgefallen

Werbewahrnehmung von Gebrauchtwagen-Programmen 
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