
Ergebnisse der 

Leser-Struktur-Analyse



die VerkehrsRundschau ist seit über 60 Jahren der Fachinformationsanbieter für Transport, Spedition und 

Logistik. Das Magazin informiert wöchentlich über Logistik und Verlader, Politik und Wirtschaft, Test und Technik 

sowie Management und Karriere. Aktuelle News aus der Branche erhalten unsere Leser über den täglichen 

Online-Newsletter und das Internetportal www.verkehrsrundschau.de. Sonderpublikationen, Themen- 

und Branchenspecials, Fachveranstaltungen, Bücher und das VR-Image-Ranking runden das Gesamtportfolio ab. 

Die Qualität, unsere redaktionelle Kompetenz, die Praxisnähe und das jahrelange Vertrauen unserer Kunden in 

die VerkehrsRundschau sind wichtige Maßstäbe für uns. Dazu gehören auch die regelmäßigen Umfragen und 

Analysen unserer Zielgruppen und Empfängerschaft. 

Per telefonischer Befragung haben wir aktuell unsere Leser zur VerkehrsRundschau interviewt. Durchgeführt 

wurde diese repräsentative Untersuchung, die dem Rahmenschema des ZAW für Werbeträgeranalysen ent-

spricht, von dem unabhängigen Marktforschungsunternehmen TNS Emnid. 

Ich freue mich, Ihnen heute die Ergebnisse dieser aktuellen Leserstrukturanalyse vorzustellen. 

Nutzen Sie die Möglichkeit, unsere Leser kompakt und übersichtlich kennenzulernen und zögern Sie nicht, uns 

bei weiteren Fragen zu kontaktieren. 

Mit Ihrem Werbeträger VerkehrsRundschau wünschen wir Ihnen viel Erfolg!

Ihre 

Jutta Rethmann

Gesamtleitung Sales und Marketing

Sehr geehrte Kundin, 
sehr geehrter Kunde,
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Was sagen die Kunden? 
VerkehrsRundschau – aktuell und kompetent

„ J e d e r  L k w  d e r  M a r k e  M e r c e d e s - B e n z  s t e h t  f ü r  ‚Tr u c k s 
y o u  c a n  t r u s t ’.  U n d  s o  w i e  d i e  K u n d e n  u n s  v e r t r a u e n ,  s o 
v e r t r a u e n  w i r  d e r  Z e i t s c h r i f t  Ve r k e h r s R u n d s c h a u . 
M i t  i h r e r  Q u a l i t ä t ,  i h r e r  r e d a k t i o n e l l e n  K o m p e t e n z  u n d 
N u t z w e r t i g k e i t  i s t  s i e  e i n  i d e a l e r  M e d i e n p a r t n e r  f ü r  u n s . 
M i t  d e r  Ve r k e h r s R u n d s c h a u  e r r e i c h e n  w i r  e f f i z i e n t  u n d 
e r f o l g r e i c h  u n s e r e  a n s p r u c h s v o l l e  Z i e l g r u p p e .“
Hubertus Goldkuhle, Leiter Marketing Lkw, Daimler AG Mercedes-Benz 
Vertrieb Deutschland

„ D i e  Ve r k e h r s R u n d s c h a u  z e i c h n e t  e i n  e x a k t e s 
S p i e g e l b i l d  d e r  Ve r k e h r s w i r t s c h a f t  u n d  s i e  g r e i f t  v e r -
k e h r s p o l i t i s c h e  E n t w i c k l u n g e n  f ü r  d i e  P r a x i s  v e r s t ä n d -
l i c h  a u f.  K r i t i s c h e  K o m p e t e n z  s i n d  i h r  M a r k e n z e i c h e n 
f ü r  U n a b h ä n g i g k e i t  u n d  j o u r n a l i s t i s c h e n  B i s s .“
Hermann Grewer, Präsident des Bundesverbandes Güterkraftverkehr 
Logistik und Entsorgung (BGL) e.V. 

„ I c h  l e s e  d i e  Ve r ke h r s R u n d s c h a u  g e r n ,  we i l  s i e  d i e  L a g e 
s o  b e s c h r e i b t ,  w i e  s i e  i s t  –  u n d  d a s  a u f  d e r  Ku r z s t r e c ke . 
O h n e  U mwe g e .  D i e  t r e f f e n d e n  B i l d e r  b r i n g e n  d i e  T h e m e n 
p l a k a t i v  a u f  d e n  P u n k t .  G e s p a n n t  b i n  i c h  s c h o n  j e t z t  a u f 
d i e  B e r i c h t e r s t a t t u n g  z u m  ‚ L a n g - L K W ’.“  
Mathias Krage, Präsident des Deutschen Speditions- und 
Logistikverbandes (DSLV) e.V. 

„ D i e  Ve r k e h r s R u n d s c h a u  i s t  e i n  e t a b l i e r -
t e s  L e i t m e d i u m  d e r  Tr a n s p o r t -  u n d 
L o g i s t i k b r a n c h e .  E i n  b r e i t  g e f ä c h e r t e r 
T h e m e n m i x  u n d  g r ü n d l i c h  r e c h e r c h i e r t e 
A r t i k e l  g a r a n t i e r e n ,  d a s s  d i e  L e s e r  ü b e r 
d i e  m a r k t r e l e v a n t e n  T h e m e n  g u t  i n f o r -
m i e r t  w e r d e n .“ 
Aljoscha Kertesz, Public Relations, 
DACHSER GmbH & Co. KG

„ D i e  Ve r k e h r s R u n d s c h a u  i s t  a l s  w i c h t i g e s  F a c h m e d i u m 
( . . . )  a u s  D e u t s c h l a n d  n i c h t  m e h r  w e g z u d e n k e n .  L e s e r 
f i n d e n  v o n  d e r  P o l i t i k  b i s  z u m  P r a x i s t e s t  d e r  b e s t e n 
Tr u c k s  k o m p e t e n t e  B e i t r ä g e ,  A n a l y s e n  u n d  R e p o r t a g e n 
r u n d  u m  d a s  B r a n c h e n g e s c h e h e n .  M i r  g e f ä l l t  e s  b e s o n -
d e r s ,  w e n n  R e d a k t e u r e  ( . . . )  H i n t e r g r ü n d e  a u s  v e r s c h i e -
d e n e n  B l i c k w i n k e l n  b e l e u c h t e n .  S o  s o l l  J o u r n a l i s m u s 
s e i n .“  
Rico Back, CEO, GLS-Gruppe

„ D i e  Ve r k e h r s R u n d s c h a u  e r s c h e i n t  j e d e 
Wo c h e  u n d  b e r i c h t e t  k o m p e t e n t  ü b e r  a l l e 
r e l e v a n t e n  T h e m e n  d e r  B r a n c h e .“
Jürgen Messmer, Leitung Marketing & Kommunikation, 
MAN Truck & Bus Deutschland GmbH

„ D i e  Ve r k e h r s R u n d s c h a u  i s t  e i n  t r a d i t i o n s r e i c h e s , 
w ö c h e n t l i c h e s  F a c h m a g a z i n  f ü r  d i e  Tr a n s p o r t -  u n d 
L o g i s t i k b r a n c h e ,  d a s  d u r c h  d i e  I n t e g r a t i o n  d e r 
Z e i t s c h r i f t  L O G I S T I K  i n s i d e  n u n  v e r s t ä r k t  a u c h  d i e 
I n t r a l o g i s t i k e r  e r r e i c h t .  D u r c h  d i e  M ö g l i c h k e i t  d e r 
B e l e g u n g  d e r  d r e i  Ve r s i o n e n  A ,  B  u n d  C  k ö n n e n 
K a m p a g n e n  g e n a u  g e s t e u e r t  u n d  d i e  Z i e l g r u p p e n  m i t 
s e h r  g e r i n g e n  S t r e u v e r l u s t e n  a n g e s p r o c h e n  w e r d e n .“ 
Detlef Sieverdingbeck, Leiter Unternehmenskommunikation, Linde 
Material Handling GmbH

„ I c h  l e s e  d i e  Ve r k e h r s R u n d s c h a u ,  w e i l  s i e 
a k t u e l l  ü b e r  a l l e  w i c h t i g e n  B r a n c h e n t h e m e n 
i n f o r m i e r t  –  i n  d e r  g e b o t e n e n  K ü r z e  a b e r  m i t 
W ü r z e .  I n  d e r  m e d i a l e n  I n f o r m a t i o n s f l u t  i s t 
d i e  Ve r k e h r s R u n d s c h a u  e i n  a u s g e z e i c h n e t e s 
I n s t r u m e n t  u m  n i c h t s  W i c h t i g e s  z u  v e r p a s s e n 
u n d  e x k l u s i v e  H i n t e r g r ü n d e  z u  e r f a h r e n .“
Jochen Quick, Vizepräsident des Bundesverbandes 
Wirtschaft, Verkehr und Logistik (BWVL) e. V.
 

„ D i e  Ve r k e h r s R u n d s c h a u  i s t  f ü r  m i c h  d e r  
r i c h t i g e  M e d i e n p a r t n e r,  w e i l  w i r  m i t  i h r  a l s 
L e i t m e d i u m  j e d e  Wo c h e  d i e  f ü r  u n s  w i c h t i g e n 
Z i e l g r u p p e n  e r r e i c h e n .  Z u v e r l ä s s i g  u n d  
k o m p e t e n t  i m  P r i n t -  u n d  O n l i n e b e r e i c h .“  
Ralf Faust, Geschäftsführer, EURO-Leasing GmbH



Die VerkehrsRundschau ist seit über 60 Jahren eines der wichtigsten Magazine der Transport- 

und Logistikmärkte. Woche für Woche werden entscheidungsrelevante Nachrichten 

und nutzwertorientierte Informationen kompetent aufbereitet und präsentiert. 

Unter dem Dach der Vertrauensmarke VerkehrsRundschau werden die Inhalte in verschiedene 

Medienkanäle integriert. Ob Zeitschrift, Online, Corporate Publishing, Sponsoring, Leserreise oder 

auch Veranstaltungen – die VerkehrsRundschau ist immer ein verlässlicher Partner.

Wofür steht die VerkehrsRundschau?
Für Vertrauen in Qualität

Unser Portfolio

ZeitschriftenBücher

Workshops

Leserreisen

Veranstal-
tungen Sponsoring

Corporate 
Publishing

Online
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Die VerkehrsRundschau-Leser sind durchschnittlich 47 Jahre alt und  

arbeiten in gehobenen Führungspositionen. Der Titel spricht somit 

Inhaber und Manager an, die die Transport- und Logistikbranche 

aktiv mitgestalten.

Wie sind die Leser?
Erfolgreich, dynamisch, entscheidungskompetent

Position/Funktion im Betrieb

Inhaber, Mitinhaber

Vorstand, Geschäftsführung

kaufm. Betriebs- oder Abteilungsleiter

sonstige kaufmännische Angestellte

Logistikleiter

Verkaufs- oder Vertriebsleiter

Fuhrpark- oder Versandleiter

39 % 

16 % 

15 % 

15 % 

8 % 

4 % 

 

3 % 

Beinahe alle Leser verfügen über 

eine hohe Entscheidungs-
kompetenz – 92 % entschei-

den allein oder zusammen mit 

anderen. Fast 70 % sind im Top-

Management und beschließen 

Investitionen direkt.



In welchen Branchen sind die Leser aktiv?
Logistik, Industrie und Handel 

76 % aller Leser kommen aus der Logistik oder aus dem Bereich „Industrie & Handel“. 

Die VerkehrsRundschau repräsentiert damit den Transport- und Logistikmarkt. 

Fuhrpark

42 % der Leser betreiben einen 

Fuhrpark mit bis zu 10 Fahrzeugen. 

34 % verfügen über eine mittel- bis 

sehr große Fuhrparkflotte (über 

11 Fahrzeuge).

					   

				  

Lager/Warehousing

41 % der VerkehrsRundschau-Leser 

verfügen über ein Kleinlager mit bis 

zu 5.000 m2 Fläche. Über 21 % be-

treiben mittelgroße (5.001 bis 

10.000 m2) und große Lageranlagen 

(über 10.000 m2) je Standort.

Gabelstapler/Flurförderzeuge

39 % der VerkehrsRundschau-Leser 

betreiben kleine Gabelstapler- 

Flotten mit ein bis fünf Fahrzeugen. 

Knapp 27 % verfügen über eine 

mittelgroße (6 bis 50 Fahrzeuge) und 

große Flotte (über 50 Fahrzeuge) von 

Flurförderzeugen je Standort.  

Behörden, Beratung und 
Ausbildung

Zielgruppen

Logistikdienstleister51 %

14 %

11 %

11 %

12 %

1 %

Industrieunternehmen

Handel

sonstige Dienstleister

sonstige und k. A.

Logistikdienstleistungen

60 % der VerkehrsRundschau-Leser 

vergeben Transportaufträge an 

Logistikunternehmen. Durchschnitt-

lich werden von diesen Verladern 

jedes Jahr 16,2 Transport- und 

Logistikdienstleister beauftragt.

  



Geplante kurze und mittelfristige Investitionen 

Aus- und Weiterbildung

Reifen

Fuhrpark

Fahrzeugzubehör

EDV, Hardware, Software

Nutzfahrzeugleasing/Miete

Werkstatt/Werkstattausrüstung

Aufbauten

Flurförderzeuge

Flottenmanagementsysteme

Lager- und Umschlagtechnik

Lagereinrichtungen

Immobilien

74 % 

64 % 

58 % 

56 % 

53 % 

34 % 

31 % 

29 % 

28 % 

24 % 

23 % 

20 % 

11 % 

Investitionsschwerpunkte?
Fuhrpark, Reifen und 
Ausbildung

Ein moderner und gut ausgestatteter Fuhrpark und eine hohe 

Investitionsbereitschaft kennzeichnen unsere Leser. Priorität 

hat bei kurz- und mittelfristigen Investionen bei der Mehrheit der Leser 

daher die Neuanschaffung von Fahrzeugen, Reifen und entspre-

chendem Zubehör. Insbesondere bei der Fahrzeugbeschaffung spielen 

attraktive Leasingmodelle und Mietangebote eine bedeu-

tende Rolle.

Der innerbetriebliche Materialfluss (Flurförderzeuge, Lager-

technik und Lagereinrichtungen) ist für unsere Leser Kerngeschäft und 

damit auch investitionsintensiv.



Fachzeitschriften

Informationen aus dem Internet 

Fachgespräche mit den Kollegen

Zeitungen

Wirtschaftspresse

Fachbücher

E-Mail-Newsletter 

Messen und Ausstellungen 

Prospekte, Kataloge, Mailings

Kundenzeitungen 

Verbandsveranstaltungen

Vertreterbesuche 

Web-TV 

Tagungen, Seminare 

Fachkonferenzen

Offline-Medien wie CD-ROM

99 % 

92 % 

91 % 

83 % 

80 % 

67 % 

65 % 

64 % 

63 % 

58 % 

52 % 

49 % 

31 % 

32 % 

45 % 

48 % 

Wie informieren sich unsere Leser?
Fachzeitschriften weiter die Nummer 1

99 % unserer Leser nutzen Fachzeitschriften regelmäßig für ihre berufliche Tätigkeit. Darüber hinaus werden 

Informationen aus dem Internet für den beruflichen Alltag immer wichtiger und bei den Lesern selbstverständ-

licher. Im Vergleich zu 2008 ist die Internetnutzung nochmal um 15 % gestiegen. Immer mehr 

Bedeutung bei der Informationsgewinnung wird E-Mail-Newslettern und Web-TV zugemessen. 

Nutzung Internet

2008: 77 %

2010: 92 %

Nutzung E-Mail-Newsletter

2008: 45 %

2010: 65 %

Genutzte Informationsquellen



Objektive und sachliche Berichterstattung, gepaart mit einer  

Redaktion, deren Hand am Puls der Märkte ist, sorgt mit ihrer  

Praxisorientierung für Spaß bei der Lektüre. 

Aufgrund dieser Ergebnisse bietet die VerkehrsRundschau 

ein ideales Umfeld für Werbung.

Die Leser haben Vertrauen in die VerkehrsRundschau und  

die erbrachte redaktionelle Qualität; dies wird mit einer  

Empfehlungsrate von 94 % deutlich.  Denn eine Empfehlung 

ist letztlich der eindeutige Beweis für eine  

exzellente Kundenbeziehung.

Titelprofil

Wie wird die VerkehrsRundschau 
bewertet?

Durch und durch überzeugend

kann man weiterempfehlen 94 % 

91 % berichtet objektiv und sachlich

85 % das Lesen macht Spaß

85 % informiert frühzeitig über  
relevante Neuigkeiten

82 % bietet nützliche Tipps und Anregungen 
für die berufliche Praxis

73 % beinhaltet interessante und
hilfreiche Anzeigen



Wie wird die VerkehrsRundschau 
genutzt?  

Intensiv – das Konzept stimmt

Reaktion auf Anzeigen

56 % 

55 % 

44 % 

37 % 

Notiz gemacht

Website besucht

telefonisch Kontakt aufgenommen

weiteres Infomaterial angefordert

Hohe Nutzwertigkeit, gepaart mit aktuellen News, kommen bei den 

Führungskräften der Transport- und Logistikbranche gut an. Es entsteht 

eine ausgeprägte Leser-Blatt-Bindung. Mit einer durchschnittlichen 

Lesedauer von 49 Minuten liegt die VerkehrsRundschau über dem 

Branchendurchschnitt.

Gute Inhalte werden gern weitergegeben – neben dem Erstempfänger 

erreicht die VerkehrsRundschau durchschnittlich 2,8 weitere 

Leser (Branchendurchschnitt: 2,4 weitere Leser). 

Daraus ergibt sich eine Reichweite von fast 
80.000 Lesern* pro Ausgabe. Darüber hinaus 

wird das Magazin von 70 % der Leser mit „gut“ 

beziehungsweise „sehr gut“ eingestuft. Auch mit einer 

durchschnittlichen Seitenkontaktchance 

von 75 % liegt die VerkehrsRundschau 

weit über der Benchmark.

Ein Indiz dafür, dass das Magazin 

intensiv gelesen wird.

Mit Anzeigen in der VerkehrsRundschau erzielen Sie wertvolle Kontakte 

bei einer konstant hohen verkauften Auflage.

* Leser x verbreitete Auflage VRA  IVW, II. Quartal 2010



Die meisten Manager zeigen sehr großes Interesse an Anzeigen aus dem LKW- und Ladungssicherungsbe-

reich. Die Anzeigen der Logistikdienstleister erhalten von den Lesern ebenfalls hohe Aufmerksamkeit. 

Wo werben Sie zielgerichtet?
	 In der VerkehrsRundschau

Das Interesse der Leser ist breit gefächert. 
Nutzen Sie hier Ihre Chance! 

Interesse an Anzeigenthemen

72 % 

72 % 

63 % 

60 % 

LKW

Ladungssicherung

Aus- und Weiterbildung

Anhänger und Aufbauten

Logistikdienstleister

Ladehilfen

Telematik 

Reifen und Räder

Gebrauchtfahrzeuge

Transporter 

Miete und Leasing

Tankkartenanbieter

Lagereinrichtungen

Gabelstapler

Achsen, Bremsen, Retarder

59 % 

56 % 

56 % 

46 % 

43 % 

42 % 

42 % 

34 % 

34 % 

34 % 

30 % 



Wir beraten Sie gerne! 

Methodik
In dieser Broschüre stellen wir Ihnen die wichtigsten Ergebnisse unserer 
umfassenden und repräsentativen Leser-Struktur-Analyse 2010 vor. Das renom-
mierte Marktforschungsinstitut TNS Emnid, Bielefeld, führte die Befragung unter 
VerkehrsRundschau-Lesern durch und belegt in der Analyse die hohe 
Akzeptanz und intensive Nutzung des Fachmagazins VerkehrsRundschau. 
Die Untersuchung entspricht dem ZAW-Rahmenschema für Werbeträger- 
analysen und erfüllt die Voraussetzungen für eine repräsentative Querschnitts-
betrachtung der VerkehrsRundschau-Leser. 

› Durchführendes Institut: 	TNS Emnid, Bielefeld
› Grundgesamtheit: 	 Erstempfänger der Zeitschrift VerkehrsRundschau A 
› Methode: 	 Mündliche (telefonische) Befragung
› Stichprobenauswahl: 	 Random
› Brutto-Stichprobe: 	 471 gezogene Empfänger
› Netto-Stichprobe: 	 330 tatsächliche Interviews
› Ausschöpfungsquote: 	 70,1 % 
› Untersuchungszeitraum: 	08.04.2010 bis 26.05.2010

Die Befragung beruht auf wissenschaftlichen Verfahren und ist deshalb repräsentativ für die abzubildende Grundge-
samtheit. Bei den ausgewiesenen Daten wurde der TruckMarket-Freiversand nicht berücksichtigt.
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